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过程中采用陶坛与大容器连续分质贮存， 使老熟达到最
佳程度。具体采取的方法为：对不同风味的基酒进行分级
分类入坛，先期陶坛恒温贮存半年左右。经品评与检测分
析，复评后并入木海贮存，最后不锈钢大罐混匀。 在不增
加贮存容器的基础上，充分利用各种贮存容器的优点，加
快酒基老熟，稳定基酒质量风味，为赊店老酒的风味质量
稳定打下坚实的基础。

3 创新白酒产品

白酒市场的竞争格局以及消费者对酒质的个性化诉

求，是企业产品创新的立足点。 只有以市场为导向，研究
不同风格白酒对消费者的适应性， 在产品的设计上才能
避免同质化。 走自己的路，实现酒体风格创新，才能提炼
出研发产品的品质内涵。
3.1 开发淡雅绵柔型产品
为了适应广大当代消费者的消费需求，特别是 80 后

的消费需求。 产品以香气淡雅，藏而不露，口味纯正、纯
净、柔爽的独特风格，以达到口味时代化、香型淡雅化。研
发淡雅型、柔顺型产品，可满足消费者需要。
3.2 研发系列中国赊店老酒产品，注重饮后舒适度
中国赊店老酒自诞生起就以其独特的陈香、 醇和甜

润的酒体赢得赞许。扛起赊店高档白酒的大旗，正是酒体
设计创新的基本呈现， 其特有的品质是独具匠心地将不
同工艺白酒融合结晶。在酒体设计的雏形期，把消费者的
品味体验纳入设计开发的程序， 全方位征询酒体风格的
缺陷，进行调整和升华，把饮后舒适度作为衡量的标准，
极尽完美之境界。
3.3 开发中度高档新产品
随着市场消费者对淡雅绵柔和低醉酒度的品质诉

求，赊店老酒审时度势，适时调整产品结构，研发中度高
档白酒系列。 国家白酒评委、 公司总工王贤带领她的团
队， 综合市场信息反馈， 并把握市场畅销品牌的酒体风
格，坚持从技术本位回归市场本位，构思酒体设计的新框
架，以绵柔舒顺定位，从设计配比到基酒筛选均以酒质的
绵甜、舒顺、尾净为架构，并以恒温窖藏工艺为依托。在窖
香的浓郁与酒体的柔绵上寻求香与味的融合， 在设计开
发的基础上实施一系列的工艺质量控制。 开展全方位全

过程的质量创新———精粮的定量细选、制曲的高温生香、
多菌种培养窖泥、多香型工艺融合、恒温贮存新工艺、基
酒的科学配比等， 此一系列的创新设计提升了产品的内
在品质。研制的“品鉴酒”其香与味相得益彰，被专家评为
“豫酒金花”，成为公务活动的首选产品。 研制的“元、明、
清青花系列”、恒温窖藏年份酒均以特有的品质魅力征服
了不同区域的众多消费群体为赊店老酒在新一轮的市场

竞争中以质取胜奠定了坚实的基础。

4 引进新设备,创新过滤工艺,提升质量能效

赊店老酒技术中心总结多年的白酒澄清方法， 在反
复实验论证的基础上，引进新的片式精滤设备，设计出硅
藻土机串联精滤机，稳压过滤工艺，将贮存到期的半成品
酒一次成型过滤，达到清澈透明、口感稳定的质量标准。
原过滤工艺流程： 半成品→粗滤→粗滤→精滤→灌

装

改进后过滤工艺流程：半成品→粗滤 +精滤→灌装
新设备的应用，减少了清刷次数，而且清刷简单，

降低酒损；新工艺的改进，节约周转容器，同时达到质
量标准：外观清澈透明,口感稳定。 减少酒损 14.5 t，节电
8 kW·h，提高了贮存容器的使用率，在降低劳动强度提
升效率的同时实现质量与能效的双突破。

2010 年赊店老酒有限公司通过各项技术创新和
质量改进，成品合格率达 100 %。产品优质品率提高到
45 %，赊店老酒品牌影响力、竞争力显著提升，先后被省
酒协授予“豫酒六朵金花”称号。在省酒协、河南日报等单
位组织的河南名酒品牌推荐评选中，被评为“河南最具市
场竞争力品牌”，在省轻工厅组织的河南名优产品评选中
荣获“名优产品金奖”。
公司虽然在技术创新方面做了大量工作， 也取得了

较好的效果，但与全国知名品牌还存在着差距。应继续开
展与传统赊店老酒相关联的基础理论研究， 不断注入时
代新元素，增强产品市场竞争力，使这一产品在传承中得
以永存，在科学管理中得到发扬光大，在开拓创新中焕发
青春活力，使产品质量得到持续改进，使赊店老酒品牌得
到进一步提升。 ●
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2011年上半年中国啤酒巨头净利润排行榜
本刊讯：据《糖酒快讯-食品资讯》报道，2011年上半年，中国啤酒巨头净利润排行榜如下：

(小小荐)
来源：糖酒快讯-食品资讯 2011-09-05
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