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摘 要： 作为勾兑员，应熟悉本单位的酒资源状况，并能科学配置、合理分配、规划超前，以保证

产品质量的稳定，实现利益的最大化。要根据现有的资源分布情况，结合市场份额和质量标准，制

定一个切实可行的中长期的产品和市场发展战略。（陶然）
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% 关于白酒产品质量的认识

质量是企业的生命。勾调优质产品是每个勾兑员不懈努

力的目标。但是在日常实践操作中，对优质产品的鉴定和评判

标准有些不同见解。笔者认为，一个成熟的勾兑员在设计、勾

调产品前要有一种“中庸之道”的观念和思路。也许你掌握几

万吨酒源，面对成百个品种，每一个等级的产品质量都有一个

衡定的标准，各个区间的产品所用的酒质都应有一个明确的

界定。然而在实际工作中，为了保证每一个规格产品质的稳

定、量的充裕，在勾调过程中，勾兑员的任务则是让优的不优、

劣的不劣，趋于平凡，一碗水端平。也许这有违优胜劣汰的规

律，也不符合产品追求最优质量的常识。但这正是勾兑技巧中

组合和平衡的辩证运用。而且只有这种“中庸之道”的坚定和

恒久，方可避免人为造成的质量不稳定，保证生产良性运转、

产品健康成长，给消费者留下一个清晰的感觉、深刻的记忆。

! 关于产品研制的思路和延伸方向

有人认为产品研发有专门的科研机构负责，但我们认为

白酒产品的研制是理论实践和消费情感完美结合的成果。作

为勾兑员，具有得天独厚的优势，所以，许多名优酒厂都由勾

兑机构负责新产品的开发、研制。

分析未来消费趋势，白酒市场会呈现两头翘现象。一头是

特优精品化，一头是大众平民化。一边产品规格高，形象好，彰

显身份，且随着生活水平的提高，潜在消费倾向明显，是利润

制高点；一边产品质量好，销路广，在老百姓中占主导地位，是

规模生产支撑点；而中间层次产品，往往成本居高不下，消费

群也会两边倒，辛苦经营只赚吆喝。但是为了维持市场份额和

扩散品牌效益，也是不可少的，不过要找准比率点。有了清晰

的思路，在产品研制方面就找准了目标和突破方向，技术才会

真正转化为生产力，新产品才能创造利润、不断壮大、支持新

技术的运用和产品延伸。

& 关于酒资源的配置规划

近年来，白酒市场中突出个性化的老牌名牌逐渐占主导

地位，呈现白酒市场消费的理性回归。体现理性的一个重要因

素是产品的优良品质。而老牌名牌企业靠的正是独有的、不可

或缺的陈年佳酿来彰显品牌个性和提升品牌价值的。可是这

些企业也面临一个严峻现实———陈年佳酿的贮存量是有限

的，特别是贮存达三、四十年以上的陈年老酒更显弥足珍贵。

而且每个勾兑员都知道这些陈年老资源的独有风味和作用是

很难用其他物质和手段复制和替代的，它们需要历史的沉淀

和积累。

那么作为一名勾兑员，应该认识到实现资源科学配置、合

理分布、规划超前、利益最大化，已是迫在眉捷的问题了。

在资源的配置规划中，最有效的方法有两点：!根据现有
的资源分布情况，结合市场份额和质量标准，制订一个切实可

行的中长期的产品和市场发展战略。如果你工作在一个发展

中的企业，酒资源的配置规划更显重要。因为这是和人力资源

同等重要的，而是浪费了、短时间内很难再造的一种资源。

"可以在低档产品中采用固液结合的方法，在勾兑技术
上攻关、保证内在质量、保持固有风格，也可以节约资源、扩大

生产、确保资源的良性循环、企业的良性运营。!


