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摘 要$ !今世缘"不断实现其品质的跨跃与提升#以我为主#以市场需求为导向#在酿造规模$装备水平$科技含量和

产品风格特色上进行较大投入和提升#制订区域市场全新发展战略方针#追求利润最大化#与经销商追求长期合作%
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566=年8Z86月份"’今世缘) 已提前完成企业全年发展目标"
各项经济指标与上年同期相比增长=6 [以上"产品结构进一步优

化"D类中高档产品率比上年大幅上升, 特别值得一提的是"+今世

缘(的市场态势表现良好"虽然86月份已完成全年销售计划"但是

目标市场丝毫不显+疲惫("+今世缘(品牌始终保持着十分旺盛的

市场生命力,
一个文化酒创新品牌"何以能在激烈的市场竞争中傲然挺立-

长盛不衰.
+/今世缘0的成功"首先是她塑造了一个充满文化意蕴的优秀

文化酒品牌, 它是苏酒创新的产物和代表, 过去苏酒中的/三沟一

河0都是以地名命名"/今世缘0却率先跳出了这个境界"大胆抛开

/高沟0老国优酒牌子"重新塑造传统审美理念与现代文化时尚相

结合的新时代文化酒全新品牌" 不仅开创出充满生机的全新发展

道路"而且也给整个白酒行业带来了创新启示, (著名白酒权威沈

怡方先生指出,
如果说一块好的文化品牌等于搭建了一座广阔舞台的话"那

么塑造这块品牌就是要在这个舞台上演出一系列文化+大戏(111
文化营销运作,

正如今世缘酒业公司董事长周素明所言$+给产品起个好名称

固然不易"但要打造好一个品牌就更不是一朝一夕-一蹴而就的事

情,几年-几十年甚至上百年"我们必须不断对它加以锻造和刷新-
不断提升和丰富它的质量与内涵"才能使之长盛不衰, )

这些年+今世缘)在品牌塑造方面做了大量工作"逐步完成了

其品牌地位与影响力的初步确立,但是"周素明并不满足"他认为"
一个创新品牌要在短时间内迅速扩大知名度" 大手笔的宣传投入

不可或缺* 但是一个已经具备了相当知名度的品牌要想进一步提

高美誉度-增加含金量"战略上就必须科学调整"必须把她的文化

内涵-质量优势-经营诚信以及对消费者的人文关怀等等诸多品牌

要素和资源有机整合进去" 并且以最真诚的方式润物细无声地传

播给广大受众"使之产生共鸣和认同,
基于这种认识"近两年他们除了在几家权威媒体以及沪宁-京

沪-宁连-机场高速路-国道主干线以及重点城区大型户外建筑上

做了一些展示宣传外"更在其他各种社会性-公益性软性宣传活动

方面加大了投入力度, 5665年以来"他们连续策划-实施了一系列

组合式的品牌宣传战役"譬如5668年7月5;日在南京与中央人民广

播电台联合举办了+今世缘杯)中国流行歌曲榜颁奖晚会*5668年;
月起" 又在江苏电视台冠名黄金时段的 2今世缘3欢乐伊甸园4栏

目*中秋之夜"+今世缘3月光影视音乐晚会(在南京隆重拉开帷幕*
5668年86月"他们又与团中央联合举办了今世缘3中华青年婚礼大

典" 把来自全国各地的=66对新人带入了幸福殿堂*5665年7月"由

86多项精彩系列活动组成的婚庆文化套餐111+今世缘(大型婚礼

盛典在南京隆重拉开帷幕*5665年;月" 第二届淮扬菜美食文化节

+今世缘(大型文艺晚会又在古城淮安一展风采, 这一系列活动不

仅规模盛大"而且社会反响和传播效应极佳, 由于品牌定位准确"
品牌宣传紧贴消费者"使+今世缘(品牌内涵更趋清晰"品牌形象得

以大幅提升, 5665年"+今世缘( 品牌被确定为 +中华婚宴首选品

牌(*+今世缘(系列酒被指定为+江苏省接待用酒(*同时"+今世缘(
还与+茅台(-+酒鬼(一道被评为+中国十大文化名酒(品牌之一,

一个产品要想在市场竞争中获胜"准确的市场定位至关重要,
在对市场细分过程中"企业深感+今世缘(这个品牌最大特色和优

势是在婚宴用酒上, 这是她有别于其他任何品牌的最为典型的个

性特征,于是从5668年下半年开始"他们着力塑造+今世缘(中华婚
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宴首选品牌这一独特概念!并最终在"中华青年婚礼大典#上被正

式确认$
周素明认为!"这是对%今世缘&品牌一次成功的再塑造!在当

今同质化竞争日趋严重的情况下!充分彰显出她的个性差异$这种

个性是由姻缘’情缘’亲缘’友缘等丰富美好的%缘文化&人文色彩’
情感理念和审美情趣构筑而成的! 她与其他品牌的差异是一种典

型的文化差异($
文化品牌也好!文化营销也好!它们的成功运作都必须建立在

一个坚实的基础之上!那就是)产品质量($
沈怡方先生认为!)今世缘( 的酒品质量已经名副其实地步入

我国中高档白酒行列之中$他指出!)%今世缘&酒自诞生那天起!已

成功走过了三大创新发展阶段$第一阶段*跳出%高沟&酒普通白酒

局限!确立自身中高档白酒形象$为尽快提升档次!他们扬长避短’
博采各家之长为我所用!使产品风貌在一两年内迅速改观+第二阶

段*以我为主!不失时机地狠抓内部整改与质量升级$ 只用了短短

5;<年时间! 他们便重新确立了以本厂基酒为主进行规模生产的

%以我为主&模式$ 这种至关重要的转换大大加快了企业生产结构

与产品结构的优化升级+第三阶段*从58世纪初开始!%今世缘&更

上一层楼!在全面完善质量水平基础上!开始创立自己酒品的独特

风格$这种创新不仅以自家发酵生产的基酒为主体!而且还要凸显

%今世缘&淡雅浓香型白酒与众不同的独特个性化特征色彩$ 目前

这项创新研究已取得突破性进展!我相信用不了多久!第三代%今

世缘&酒将会在市场上赢得更大的轰动效应#$
用沈怡方的话讲!)今世缘# 酒是在一代代的变化当中不断实

现其质量品质的跨跃与提升的! 而这种跨跃与提升又无不遵循一

个原则!那就是*以我为主!以市场需求为导向$
这两年)今世缘#公司集中力量!重点在酿造规模’装备水平’

科技含量和产品风格特色上进行了较大投入和全方位提升$
作为一家老企业!)今世缘#有着很好的酿酒基础$这两年他们

加大投入! 对老窖池进行维护和改造$ 目前公司拥有窖池=666余

个!其中<66年以上窖龄的老窖=6多个’866年以上的老窖856多个!
年酿优质基酒7666多吨’特级调味酒<66余吨$ 5668年他们又投入

8=66万元!着手实施东厂区酿酒扩班项目!5665年全部竣工后年增

产>=度优质曲酒5666多吨$

为了赋予产品更新’更高的科技含量!进一步适应消费者对白

酒的口感变化和健康需求!他们还与江南大学生物工程学院’南京

中医药大学科研院所密切合作!建立实验基地!联合科研攻关$ 在

酿酒生产上!引进了红曲纯种培养!踩制强化大曲!提高了曲的糖

化率和发酵率+采用微生物纯种分离技术!培养己酸菌液和窖泥富

集液!制作人工老窖泥!丰富窖内微生物群体!增加原酒中的己酸

乙酯含量!使酒体更丰满!口味更醇厚宜人!受到了周恒刚’沈怡方

等全国著名白酒权威的高度赞誉$
)扎根淮安!立足江苏!面向全国!走向世界#$这是)今世缘#为

自己制订的区域市场全新发展战略方针$
一年多来!为实现上述区域市场战略目标!他们重点实施了市

场拓展的)三点工程#!即重点市场’盲点市场’难点市场工程$首先

通过拓展重点市场稳定大局!对南京’淮安等几个年销售8=66万元

以上的重点市场!按照)提高市区’开拓郊县’优化结构’强化服务#
的要求!以新品弥补产品断档!努力延伸营销触角及产品线!做深

做细做透市场$ 其次!借助突破盲点市场来巩固基础!对省内以县

为单位年销售=6万元以下的<6余个县级盲点市场制订计划’ 明确

责任’倾斜政策!按照)低档产品窄渠道!高档产品短渠道!不同产

品多渠道#原则!大力发展新客户$沛县’高邮’姜堰’阜宁等盲点市

场销售大有起色$5665年他们集中全力消灭省内的所有盲点市场!
并在攻克难点市场基础上进一步增强销售后劲$ 采取)积极稳妥!
先做客户!再做市场#的销售策略!因地制宜!分类实施!先后遴选

出沈阳’杭州等省外市场作为突破口!精心策划产品导入方案!投

放适销新品!强化终端布点!逐步启动了省外市场!杭州市场全年

销售就突破了566多万元$
)今世缘#目前已经对企业的两大定位进行调整$ 其一是企业

追求利润最大化的目标*在满足企业适当’合理利润前提下!尽量

实现消费者的利益最大化+ 其二是与经销商合作不再仅仅是产品

的合作*追求的是一种长期合作!要力求让其合作伙伴在做这个产

品时受益最大$ 这是一个长期合作的基础$
与时俱进’不懈创新’开拓进取!是)今世缘#在市场上赢得成

功的真正秘诀$
)今世有缘!今生无悔$#愿这句著名的广告语让)今世缘#永远

成为市场和消费者最知心的朋友,,!
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566< 河北白酒行业十佳名牌

本刊讯*河北省轻工企业联合会公布了 566< 年度河北白

酒行业十佳名牌产品! 十佳名牌产品是"衡水老白干酿酒?集
团@有限公司生产的#衡水牌老白干系列酒$%承德乾隆醉酒业

有限责任公司生产的&板城牌板城烧锅酒$%承德避暑山庄酒

业有限责任公司生产的&山庄老酒$%张 家 口 长 城 酿 造 ?集 团 A
有限责任公司生产的&沙城老窖$%河北刘伶醉酒厂生产的&刘

伶醉酒$%河北祁州酒业有限责任公司生产的&祁州酒$%河北

三井酿酒有限责任公司生产的&十里香酒$%河北省宁晋县制

酒厂生产的&泥坑酒$%邯郸丛台酒业股份有限公司生产的&丛

台酒$%河北大名府酒业有限责任公司生产的&滴溜酒$’ 这 86
家企业均是河北省建厂历史较早的重点酿造企业( 具有较强

的技术优势和发展潜力( 其产品以不同的香型和特有的风格

受到消费者的喜爱(具有稳定的消费群体%良好的信誉和认同

度) 86 家企业的主导产品均是连续多届被河北省质量奖审定

委员会评选出的河北名牌产品!
这次酿酒行业十佳名牌是以优质酒生产能力% 产品销售

收入%产销量%市场占有率等有关指标排序产生的! -小小.
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辽宁省白酒评委考核暨白酒质量

年度竞赛结束

本刊讯* 由辽宁省白酒工业协会组织( 旨在加强专业技术队伍建

设%人才培养%科技创新与交流%强化产品质量意识及培植名优产品的

566< 届辽宁省白酒评委考核暨 566< 年 辽 宁 省 白 酒 质 量 竞 赛 活 动(经

过 = 天的紧张工作(圆满结束各项既定日程(在沈阳市结束!
辽宁省白酒评委每届任期 < 年! 本次评委的换届考核经过充分酝

酿%严格组织%初步筛选%资格审定后进行(在全面考察的基础上(重点

放在实际能力上*经过多轮次+不同香型%不同国家名酒等多类型酒样

的鉴评考核及基础理论知识考核(对参选人员进行了基本排队(目前这

项工作还在进展中!
开 展 白 酒 产 品 质 量 竞 赛 活 动 是 辽 宁 白 酒 行 业 每 年 的 重 要 工 作 内

容(几年来通过这种活动(为辽宁名优白酒企业不断开发新产品%提高

产品综合质量起到了积极的推进作用! 此次质量竞赛活动(按照常规通

过分香型%分酒度%密码编号%百分制暗评的方式进行(参赛产品既有复

检产品(也有新申报产品! 从参赛产品看(白酒产品从香型%酒度%品牌%
包装%价格等方面个性化%差异化趋势均较为明显! 总的来看(白酒产品

质量水平明显提高! -小小.
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