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全球经济环境下酿酒企业的知识产权管理初探

蒲轩昂

（四川沱牌曲酒股份有限公司，四川 射洪 95<56<）

摘 要： 中国加入A1B，知识产权纳入世界贸易组织的管辖范畴，知识产权的保护显得非常重要。但是，酿酒企业在
知识产权工作中存在着知识产权意识淡薄、缺乏知识产权知识与管理人才、不能用知识产权法来保护自己的合法权

益，吃了很多亏。所以，酿酒企业要重视知识产权的管理，健全知识产权管理的机构，并制定战略规划，加强保密工作，

发挥好知识产权的作用。（丹妮）
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知识产权 （VE）是指人们就其智力创造的成果依法享有的权
利，或者说是法律赋予智力成果完成者对其特定的创造性智力成

果在法定期限内享有的专有权利，具有专有性、地域性、时效性等

特征。知识产权主要包括工业产权和著作权两部分。

工业产权主要是指：商标、商号、服务标记、企业域名、发明、实

用新型、外观设计、货源标记或原产地名称、制止不正当竞争、未公

开的商业秘密等等。

著作权又叫版权，保护范围有：设计图纸、设计文字、工艺文

件、计算机软件、技术论文、各类自制技术标准、管理标准（办法）等

智力作品。

8 知识产权管理工作面临的国际国内形势

近年来，国际国内环境发生了急剧变化。

国际方面，科学技术日新月异，知识经济迅猛发展，经济全球

化进程不断加快，知识产权在制造业中的作用日渐显现，并且已成

为处理国与国之间政治、经济、贸易问题的一个重要手段，成为各

国提高和保护其科技经济竞争力的重要武器。据 《中国知识产权

报》5665年86月89日消息报道，日本从官方到企业，高度重视知识
产权，制定了“知识产权立国”的长远发展战略，5668年日本在华专
利申请87W79件，比上年同期增长7C;< X，占整个国外申请总量的
8 Y 7，这已引起有关方面的高度警觉。
国内方面，早在8<C6年，我国即成为世界知识产权组织AVEB

成员国，8<CD年成为《保护工业产权巴黎公约》成员国，同年《专利
法》颁布实施，8<C<年86月Z日正式成为 《商标国际注册马德里协
定》成员国，8<<7年成为《专利合作条约》E=1成员国，8<<6年《中
华人民共和国著作权法》颁布，5668年重新修正发布，我国知识产
权工作取得了很大进展。特别是5668年加入A1B后，由于知识产
权已纳入世界贸易组织的管辖范畴，我国的知识产权制度得到了

进一步的重视，与之有关的观念和法律法规都在作新的适应性调

整，与国际接轨。

5 酿酒企业知识产权工作存在的问题

酿酒业大多属于传统产业，知识产权管理等方面明显滞后于

其他现代制造业，主要表现在：

5;8 知识产权意识淡薄
内部方面，多数酿酒企业没有建立完善的企业知识产权制度，

没有专门的机构和人员来从事该项工作。有人形象地说，丢了一瓶

酒，可以翻个底朝天，如果丢了一件专利、商标或是域名，最多是批

评完事；外部方面，被人侵权而又去侵犯别人的知识产权，在酒包

装的外观设计上犹为突出。

5;5 缺乏知识产权方面的知识
对知识产权方面的常识、法律法规和游戏规则不甚熟悉。在全

球经济环境下，产品如进入国际市场或外商进入酒企，如发生知识

产权纠纷，吃亏的肯定是自己。
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5;7 知识产权管理人才缺乏
知识产权管理涉及管理、技术、法律等多门学科，这方面的高

素质综合型专门人才行业还相当缺乏。

5;< 技术创新能力低
啤酒等属于舶来品，这几年发展迅速，白酒和黄酒属于中国的

传统酒种，近年来却在走下坡路，其中缘由，既有市场因素，也有自

身的问题，其中一点就是创新能力低，虽有自主知识产权但未产生

更好的经济和社会效益。

5;= 知识产权的战略研究与应用不够
没有系统的研究和规划，重商标，轻专利和版权。

5;9 知识产权国际保护力度不够
国内部分著名酒商标在贸易国被抢注，在被抢注后又没有很

好地用知识产权法律来保护自己的合法权益。如“青岛”牌啤酒在

美国被抢注，“竹叶青”牌保健酒在韩国被抢注，“杜康”牌白酒在日

本被抢注等等。

7 酿酒企业知识产权的保护

7;8 保护的范围
国家批准的发明及尚未公开的专利；可能成为发明的阶段性

成果；技术诀窍；酿酒工艺规范；酒体设计方案；质量体系文件；载

有技术秘密的实体，如菌种、窖泥、曲药、母糟、黄水；企业技术标

准；相关的管理制度；广告宣传资料；商业秘密⋯⋯

7;5 保护的途径
7;5;8 内部保护
7;5;8;8 健全知识产权管理机构 配备相应的人员，明确工作职
责。酒企知识产权管理部门的业务内容包括：积极取得知识产权，

有效合理地利用；掌握行业知识产权动态，防止侵犯别人权利；掌

握内部开发动态，及时筛选和论证可能成为专利的成果；转让专

利，获得转让费用；购进专利，满足公司生产经营需要等。

7;5;8;5 制订知识产权战略规划 专利为世界公认，成果则是中
国特色。长期以来，我国大中型国有企业，包括酒企沿袭了科研机

构重成果论文，轻专利发明的制度，并已形成了较深的思维定势和

习惯。所以，在制订企业知识产权规划时尤其要从指导思想上明

确，将重成果转向重专利，将重学术水平转向重市场竞争。

系统的知识产权战略规划应重点考虑以下7个方面的问题：
信息方面———知识产权信息收集、传递、利用；

法律方面———权利的取得、维护、处置；

技术方面———新技术的开发、应用、转让。

7;5;8;7 加强保密工作 与涉秘员工签订《知识产权与保密合同》
不失为一种切实可行的办法。由于行业人才流动的增加，在有关条

款中，需明确人员外流对保护原企业知识产权应承担的责任和义

务。另外，随着酒企之间各种交流的日益增多，尤其要防止参观和

学术活动中的失密情况的发生。

7;5;5 外部保护
目前，与知识产权有关的国家知识产权局、工商局、版权局均

有执法职能，遇到侵权可以用法律手段寻求保护。

7;7 应注意的几个具体问题
7;7;8 “以近年来专利发明的对象高度复杂化、柔软化，乍看起来
第三者不容易知道专利是不是正在被使用着这一事实为背景，专

利权人的专利被他人擅自使用的情况经常发生”>8?。所以，就防止

侵权来说，酿酒工艺方面的发明不适宜申请专利。

7;7;5 由于我国实行的申请在先的原则，在酿酒科研的一定阶段
即可申请专利，而不需要全部完成之后才去申办，根据专利法规的

有关条款，如有补充，完全可以在以后的实质性审查时提交。特别

要注意的是，企业在获得专利申请号后才能进行成果鉴定、公开发

表论文、技术转让、申奖或展示产品。

7;7;7 由于我国专利和商标代理机构良莠不齐，考察和选择一家
信誉好、实力强的代理公司，以他们的专业水准和社会关系对企业

的知识产权保护会起到很好的作用。

7;7;< 国内企业在向国外出口产品时，应当首先向贸易国申请注
册商标，以获得法律保护。否则，在出口谈判过程中向对方提供的

各种资料，很有可能为对方恶意抢注提供方便。一边谈判，一边在

其国内抢注我方的商标，这是外商惯用的伎俩和商业策略。

7;7;= 为避免对外技术合作中知识产权的丢失和产生纠纷，在签
订协议时，就必须明确技术保密和研究开发中产生的知识产权的

归属。

7;7;9 申请知识产权登记和保护是因为有其商业价值，企业不能
为保护而保护，在申报之前需进行必要的技术评价和经济效益评

估，以提高其申报质量。譬如注册商标不是多多益善，申请和维持

也要讲究成本。

7;7;@ 另外，知识产权是智力劳动的结晶，对员工职务发明要予以
大张旗鼓的奖励。同时增加A0B投入，鼓励研究开发，否则，知识
产权保护只能成为无源之水、无本之木。
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中国酿酒协会 5667年工作计划
本刊讯：在 5667 年元月 89D8@ 日召开的中国酿酒工业协会二届四次常务理事会上，中国酿酒工业协会确定了 5667

年工作主题。以“适应入世积极应对，培育发展注重创新”为主题，面向行业和酿酒企业，面向全体会员，积极做好“服务”和

发挥“桥梁”作用。

5667 年，中国酿酒工业协会开展工作的主要内容是：
8;加快行业结构和酒类产品结构的调整和结构优化升级；
5;加快酿酒行业的科技进步与创新，促进产业技术结构优化升级；
7;研究加入 E1F 后我国消费整体运作状况及问题，进一步熟悉世贸组织有关酒类生产、贸易的各项规则，更好地适

应和利用国内外两种资源，两个市场；

<;加快提高酿酒行业骨干企业的科技开发与创新能力，以提高我国酿酒企业的竞争实力；
=;提高酿酒生产的综合利用程度，实施清洁生产，防治环境污染；
9;积极配合主管部门，加强酿酒行业管理和人才培养工作，做好酿酒工业基础性工作。（肖克）
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