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依靠科技进步，为再创中国白酒业辉煌而共同努力

季克良

（贵州茅台酒厂集团有限公司，贵州 仁怀 #0.#"$）

摘 要： 中国贵州茅台酒是世界三大蒸馏名酒之一，为中国最早的 . 个名白酒之冠，蝉联 # 届

中国名白酒，是中华民族的宝贵遗产。茅台酒能长盛不衰，应该说得益于科技的介入和技术进步

的促进。茅台酒把传统与科技结合起来，从而提升了自身，也促进了行业的技术进步；为白酒的香

型区分和分香型评比做了奠基和原始启动；最早探索实践和提出白酒勾兑的基本概念；不断探索

研究饮用白酒与身体健康的关系，并提出了适量饮用有益健康的论点。（小雨）
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中国贵州茅台酒是世界三大蒸馏名酒之一，是中国

数以万计的白酒品牌中实现名酒评比五连冠的三个名

白酒之一，是中国最早的四个名白酒之冠，因此她是中

国白酒的代表，是中华民族的宝贵民族遗产，是中华民

族的骄傲。

茅台酒不但由于她独特的优秀品质为自己赢得了

荣誉，而且由于依靠科技进步，为中国白酒的发展做出

了卓越的贡献。

$ 茅台酒把传统与科技结合起来，从而提升了自身，也

促进了行业的技术进步

茅台虽然地处偏僻，生产工艺传统，但早在 !" 世纪

#" 年代，就在轻工业部和专家的关心指导下，组织了多

次科研攻关试点，对茅台酒和酿酒的机理等进行系统的

研究。我国酿酒泰斗，如方心芳、朱宝镛、秦含章、周恒刚

等专家都亲临茅台，进行了深入研究。这些研究在我国

白酒发展历程中影响广泛而深远，尤其体现在下列几个

方面。

!开创了把先进科学技术应用到古老传统的白酒

业之先河，促进了行业以后的科学研究和技术进步，一

定程度上促成了许多突破和飞跃。
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!发现了窖泥己酸菌和浓香型酒的主体香以及其

生产机理，从而奠定了以后人工老窖这一技术进步基

础，大大地促进了浓香型白酒的发展。

"解开了许多茅台酒生产机理，通过去粗取精，促

进了茅台酒的发展。

茅台酒能长盛不衰，应该说得益于科技的介入和技

术进步的促进，正因如此，它古老又充满活力，因而质量

一直保持高水准，风格一直独具一格。

! 茅台酒为白酒的香型区分和分香型评比做了原始启

动和基础性的促进

早在 !" 世纪 -" 年代初期，当时茅台酒厂工人出身

的李兴发副厂长和其他工人及工程技术人员一道，通过

反复品尝、反复研究、反复归纳和统计，提出了茅台酒有

% 种典型香气（香味），即酱香型、窖底香型、醇甜型，后

来又提出了混合香，也就是现在所称的兼香型。后经试

点专家的研究，肯定了分型的正确。

这种分型成为香型典型区分的雏形，后经周恒刚等

专家的悉心研究提高，$./. 年 全 国 白 酒 评 比 就 分 了 #
种香型（酱香、浓香、清香、米香、其他香），按 # 种香型酒

的标准进行评比，评出了各香型酒的优秀品牌，使优秀

品牌不因方法不科学而受到伤害。后来各科研单位和生

产企业又进行了大量的、深入的、细致的科学研究，又划

分了很多香型白酒，如药香型、凤香型、豉香型、兼香型、

特型、芝麻香型等等，一方面使白酒的香型划分更加科

学合理，另一方面为确保各香型白酒稳定、提高产品质

量做出了贡献，并促进了这些香型酒的发展，同时也满

足了各消费群体的需求和保护了广大消费者的利益。

% 茅台酒最早探索实践和提出白酒勾兑的基本概念

茅台酒由于同一批原料要经 0 次摊凉、加曲、堆积

发酵、入池发酵，取 / 次酒，由于基质的不同，产出的酒

质决然不同；由于是看花量质接酒，因此酒精浓度也不

同；由于采用不同材质的发酵池和在窖池中的不同部分

产的酒质也有差异，再加上茅台酒要经 % 年以上的长期

贮存，有的甚至更长。为了确保出厂酒的质量稳定，$.-%
年国家第二次评酒以后，茅台酒在分香型的前提下，在

原有简单勾兑的基础上，认真进行了勾兑研究。$.-# 年

在全国第二届名白酒技术协作会上，茅台酒厂发表了研

究成果《我们是如何勾兑的》。论文回答了为什么要勾兑

和如何勾兑的问题。提出白酒如何勾兑的问题，在当时

国内尚属首次，因此在白酒界引起了强烈的共鸣。

为了有目的的勾兑，为了提高勾兑质量，各企业和

科研机构都高度重视产品成分的剖析。随着分析技术水

平的提高，微机勾兑技术也日臻成熟并被广泛应用，更

加可喜的是很多研究机构和大专院校投入大量人力物

力财力，特别是四川省，进行香气成分的剖析，把香味物

质对白酒质量的影响等作为重大课题进行研究，甚至对

如何提高评酒人员、勾兑人员的品尝水平进行了研究。

为了提高勾兑质量，各企业一方面通过实践，培养勾兑

人才，另一方面随着分析水平的提高，随着全国评酒人

员考试制度的改革等等，涌现了大批高水平高素质的品

评队伍，有力地促进了勾兑技术的提高，使白酒的勾兑

成为既是理论与实践的融合，又是技术与艺术的结晶。

从而促进了白酒质量的稳定提高，也为白酒企业的大发

展打下了坚实的基础。名白酒由 1 个增加到了 0 个，后

来又增加到了 $/ 个，优质酒也由 . 个增加到 #% 个。在

这方面，浓香型酒的研究尤为突出，而四川更为凸显，名

白酒占了同香型的一半以上，成了浓香型酒的生产、勾

兑基地。

1 茅台酒不断探索研究饮白酒与身体健康的关系并提

出了适量饮用有益健康的论点

酒精伤肝，这是常识；白酒不等于酒精，啤酒不等于

酒精，干红不等于酒精也是常识；啤酒进入中国市场时，

说是液体面包，红酒进入中国市场时，说有益于预防心

血管疾病，并没有人反对。白酒是中国特有的宝贵的民

族遗产，流传千年，长盛不衰，一定有它的内在因素，“酒

是百药之长”。我们从发扬光大这个宝贵的民族遗产出

发，进行了大量的调查研究，跟踪寻访，科学研究，成分

分析，提出了有益健康的观念，由于茅台是酱香型的，白

酒还有浓香、清香、米香、兼香、药香、豉香、芝麻香、风

香、特香等等，由于各自的成分不同，对健康有何益处，

需要白酒企业认真进行调研、实验、分析，一定要依靠科

学技术来分析，甚至改进工艺来促进白酒业的发展。绝

不贬低同行，绝不搞虚假宣传，茅台酒有以下特点有益

健康，供借鉴。

#工艺特殊。茅台酒的酿制，同批原料要经 . 次蒸

煮20 次摊凉、加曲、高温堆积、入池发酵，/ 次取酒，历时

整整一年，然后要经 % 年以上贮存，再精心勾兑，方能包

装出厂。一瓶酒从原料进厂到出厂，至少要经过 # 年。其

香气成分极其复杂，使产品风格独特。

!相对来说，茅台酒中易挥发物质少，所以对人体

的刺激小，有利健康。

"茅台酒的酸度高。茅台酒的标准规定酸度在 $(#3
%(" 4 5 6。茅台酒的酸以乙酸、乳酸及不饱和脂肪酸为主。

根据中医理论，酸主脾胃，保肝，能软化血管。西医也认

为食醋有利健康，道教、佛教也很重视酸的养身功能。西

方人喜欢喝酸奶，东方人喜欢吃泡菜，都是乳酸产品。资



料显示，它们都有益于人体健康（比如不饱和脂肪酸能

降低胆固醇，抑制血栓的形成）。

!茅台酒的酚类化合物多。近年来，国内提倡喝干

红葡萄酒，原因是干红葡萄酒有利于预防心血管疾病，

当然还有其他原因。有专家指出，干红葡萄酒之所以有

防治心血管疾病的功能是由于干红葡萄酒中酚类化合

物多。已故白酒专家周恒刚研究指出，茅台酒中的酚类

化合物很高，与干红葡萄酒有异曲同工之妙。

"茅台酒的酒精浓度科学合理。茅台酒的酒精浓度

!" #$% & %’左右，而其他传统白酒接酒酒精浓度在 () #
$% & %’左右，有的高达 (! #$% & %’，根据科学测定，酒精浓

度在 !" #$% & %’时水分子和酒精分子缔合得最牢固。有

个经典试验，用 !"*+, -. 纯酒精加上 ,+*/" -. 水，结果

总容积不是 0)"*11 -.，而是 2)) -.。再加上茅台酒还要

经过长期贮存，所以缔合更加牢固。实践证明，茅台酒的

电导率随着贮存时间的增加而增加，这充分证明，随着

贮存时间的增长，游离的酒精分子越来越少，对身体的

刺激也越来越小，有利健康是可想而知的。所以喝酒时

感到不辣喉，醇和回甜。

#茅台酒是天然发酵产品，茅台酒工艺非常科学合

理，其产品完全用不同轮次、不同香型、不同酒度、不同

酒龄的酒精心勾兑而成，香味成分及相互间的配比很科

学合理，使茅台酒形成了独特的风格。目前，国内外分析

水平尚不能达到检测出茅台酒所有成分的水平。不过，

找到了主体香，这既是科学的进步，同时也带来了一个

问题，即主体香不够时可添加非发酵的香味物质，所以

相应的香料厂、调酒液厂应运而生，这对茅台酒来说是

绝对不可能的，茅台酒不准添加任何香气香味物质！

$茅台酒中含有 345 等物质和其他一些对人体健

康有益但尚未被认识的物质。2+++ 年，中组部组织国内

中青年专家作国情考察来到茅台酒厂，我向他们介绍了

贵州茅台酒能治病保肝的情况，请他们指导。其中一位

专家即北京医科大学副校长、科研处长、内科肝病和病

毒分子学专家，王博士说：董事长介绍茅台酒具有保肝

功能的说法是对医学界的挑战，但很有道理，人们所用

的一些药品、保健品等相当一部分就是微生物发酵的产

物。茅台酒综合了本地的水质、土质、微生物等，通过科

学的、自然的发酵过程，就会产生一些非常复杂的化合

物质，而这些化合物质在一般物质里是不存在的，这些

东西很可能对人的健康有益处，如茅台酒里可能存在一

种可以诱发肝脏产生大量的金属硫蛋白的物质等。通过

医学专家的研究，也确实证实了 345 等物质存在。茅台

酒香气成分的特点是相对的，其他白酒也有这些成分，

可能对健康也有益。各企业应该自行归纳和总结，同时

不断改进工艺，提高白酒中有益健康物质的比例，我们

高兴地看到了四川剑南春酒厂发表了饮剑南春有益健

康的文章。

! 茅台提出了离开了茅台就生产不了茅台酒的论断，

既防止盲目照搬模仿的重复无功建设，又倡导了白酒原

产地域保护

2++2 年，茅台酒厂根据理论和实践提出了“离开茅

台就生产不出茅台酒”的论断，这一论断是居于以下理

论和实践的结果：

%白酒生产，尤其是固态法生产的白酒，利用的是

环境中的微生物群，而不是单一微生物。环境中的微生

物群生长繁殖受环境影响。

&全国优质酱香型酒都在长江以南，浓香型酒都是

在长江和黄河之间，如：泸州老窖、五粮液、剑南春、沱牌

曲酒、全兴大曲、洋河、双沟、古井、宋河粮液等，清香型

酒都在黄河以北。

’6) 世纪 1) 年代以后，全国各地酒厂都纷纷按照

名酒企业的生产工艺仿制名酒，但实践结果无一仿制成

功。尤其是茅台酒，最多时有 ,) 家企业学习和仿制，但

无一成功。

这一理论的提出，提高了各名酒企业的垄断性和竞

争优势。特别是中国加入 784 后，这一理论的提出对中

国名酒走向世界和提高对洋酒进入中国以后中国名酒

的竞争力有着促进作用。贵州茅台酒根据这一理论，于

6))) 年提出了原产地域保护产品的申请，并于 6))2 年

获得批准。现在还有水井坊、沱牌等获得批准。由于国际

上通行原产地域保护产品的做法，因此必将在国内提高

与洋酒的竞争力，同时提高走向世界的竞争力。正如有

的人在评介这一理论时说，这一理论的提出就像把几十

亿元的一座金山定在名酒生产地。

这一理论同时也适用于其他名白酒企业中的名酒

产品。在白酒市场竞争极其剧烈的情况下，我认为只要

继承传统工艺，保持名酒质量，适度宣传各自特点，申报

原产地域保护产品一定能够提高名白酒企业的垄断性

竞争力，必定能促进白酒企业的发展。!

季克良·依靠科技进步，为再创中国白酒业辉煌而共同努力

宁夏重拳打击酒类“歪风”
本刊讯：为整顿和规范宁夏自治区酒类商品市场的经营秩序，制止不正当竞争行为的蔓延和泛滥，近日，自治区工商局重拳出击，在全区范围内开展

了酒类商品市场不正当竞争行为专项整治行动。此次整治行动将叫停利用外币有奖销售和外币兑奖等非法促销行为，对有关违规行为，将依法严肃处理。

在重点查处各种非法促销和商业贿赂行为的同时，整治行动将加大反不正当竞争执法的力度，特别是对屡查不禁、屡禁不止的违法经营者，除从重处罚

外，还要通过各种媒体予以公开曝光报道，让参与不正当竞争的问题酒无处藏身。据悉，此次整治行动将持续至 ( 月中旬。$小砂’


