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摘 要： 以西凤酒为代表的凤香型白酒自从 1992 年确立凤型以来，凤型白酒企业在保持其传

统风格的基础上，不断进行技术创新，提升产品品质；以市场为导向，及时转变观念，适时调整产

品结构，通过不断摸索和努力，终于走出了一条依靠技术进步、提升产品品质、通过品牌延伸走多

香型发展之路的新路子，从而使凤型白酒企业走上了健康发展之路。
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:;$&"(<&：Xifeng-flavor liquor was eventually formed in 1992 with Xifeng liquor as the typical representative. From then

on， Xifeng-flavor liquor enterprises had marched into a health development road through technical innovation （based on

maintenance of traditional liquor styles） and the changes of staffs' viewpoint （market-oriented development viewpoint）

and the readjustment of the product structure （brand extension to multiple-flavors liquor development）.（Tran. by YUE

Yang）
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1 凤型白酒的发展概况

白酒是我国独有的传统民族产品，历史悠久，源远

流长。以西凤酒为代表的凤香型白酒是我国白酒一枝绚

丽的奇葩，在经历了数千年的传承和发展之后，和其他

香型白酒一样，形成了自己独特的工艺和风格特点，其

特殊的风格和诱人的品质受到了广大消费者的青睐和

喜爱。据统计，凤香型酒生产厂家涉及陕西、甘肃、青海、

内蒙、安徽、河南、湖北、山东、新疆、黑龙江等地区的 70

多个厂家，年产量达 30 余万吨。改革开放 20 多年来，凤

香型白酒得到了长足的发展，为我国的经济建设做出了

贡献。20 世纪 90 年代初期，在凤型酒厂家及科研部门

的努力下，弄清了凤型白酒的主要微量成分含量，揭示

了凤型白酒风味特征与工艺、贮存容器之间的内在联

系。白酒界专家认为：凤型白酒不同于其他香型白酒，它

具有独特的酒品个性，具有明显的差异化特征，可以被

单列为一大独立香型。1992 年，以西凤酒为代表的凤香

型正式确立。

1994 年 ， 国 家 标 准 化 委 员 会 正 式 颁 布 了

GB/T14867!94《凤香型白酒》国家标准。凤香型酒的确

立促进了凤型白酒的快速发展。20 世纪 90 年代中期，

白酒市场风云变幻，酒类产品竞争日益激烈，凤型企业

在旗舰企业的带领下，以市场为导向，及时转变观念，适

时进行产品结构调整，加快技术创新步伐，不断提高产

品质量，通过不懈的努力，终于走出了一条依靠技术创

新、提升产品品质、通过品牌延伸走多香型的发展之路，

从而使凤型企业走上了健康、发展之路。

2 凤香型白酒的现状

2.1 凤香型白酒的历史与现状

凤香型白酒具有辉煌的历史，其典型代表西凤酒曾

经是“西凤人”的骄傲，她在历次评酒会上摘金夺银。

1952 年，更是达到了一个巅峰，与茅台、泸州老窖、汾酒

齐命名为中国四大老牌名酒。在其后的发展过程中，和

其他香型白酒一样，也经历了一些波折。1984 年、1985

年国家两次调整名白酒价格，大多数名白酒随之涨价，

而凤型酒厂家却以物美价廉为宗旨，没有坚持价格的再

次调整，致使产品在市场上的形象受到影响，将自己定
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位于中低档白酒，没有从良好发展机遇中淘得第一桶

金，没有完成企业的原始积 6 累，给消费者留下凤型酒

无高档酒的印象。而以五粮液为代表的白酒企业，抓住

了机遇，一举跃立于白酒高端柜台，身价倍增。二是没有

抓住国企改革的机遇，在 20 世纪 90 年代，国家进行大

中型企业改革，五粮液等其他名酒企业通过股份制改造

使企业实力迅速增强，从而拉大了与凤型企业之间的差

距，浓香型白酒迅速发展并充斥市场，如今浓香型白酒

已占全国白酒销售额的 70 %左右，据此，凤型白酒企业

必须正视现实，走出一条自我革新、不断改进的发展之

路。

2.2 市场及消费趋势的变化对凤香型白酒发展的影响

从计划经济向市场经济的过渡中，浓香型白酒得到

了长足发展，大量充斥市场的浓香型白酒培养了消费者

的口味，国内出现了“万里江山一片浓”的局面，浓香型

白酒一统天下。加之凤型酒又受到川酒、黔酒、皖酒、鲁

酒的强有力的冲击，凤型白酒无论是在产量上还是销量

上都与其他名优白酒无法相比。另外凤型白酒长期以来

给消费者的印象是价格低，造成经销商积极性不高，利

润空间太小，缺乏市场竞争力。凤型白酒还受到新型白

酒强大的广告宣传、有奖销售、买断经营等许多新颖的

营销政策的冲击，影响了市场销售，因此，凤香型企业要

准确定位自己的发展方向，加大力度培养自己的目标消

费群体，这是一项任重而道远的工程。

2.3 产品结构调整是凤型白酒企业的制胜法宝

在市场经济的今天，消费者的需求就是企业发展的

风向标。凤型酒企业更应如此，必须搞市场调研，及时进

行产品结构调整，加大科技投入力度，增加产品的科技

含量，开发高附加值的产品，以凤型为中心，横向开发新

产品，凤型酒必须走多香型发展之路。这是凤型企业制

胜的法宝。如今西凤酒已带动整个凤型企业坚定不移地

走多品种、多香型、多档次的产品结构调整之路。消费者

喜欢喝什么，我们就生产什么，消费者认可什么香型，我

们就提供什么香型。顺应了市场需求，适时开发出适销

对路的产品，满足了不同层次、不同地域消费者的需求，

培养了自己的消费群体，扩大了市场占有率，使凤型酒

从一枝独秀发展成百花争艳的新局面。

2.4 注重凤型白酒的感官要求，顺应消费者的需求

凤香型白酒属固态发酵白酒，其品质是优良的，风

格是比较突出的。其代表西凤酒醇香秀雅、甘润挺爽、诸

昧谐调、尾净悠长，符合我国相当一些地区消费者的口

味。但随着消费者口味需求的变化，一些传统凤香型白

酒产品不能很好地适应当今广大消费者的口感要求。市

场迫使凤型白酒企业必须从口感上下功夫，解决部分凤

型酒产品的暴辣感、苦涩感，来顺应消费者的需求。凤型

白酒企业应从源头抓起，改进制曲、制酒、勾贮工艺，使

凤型酒的品质得到改善，使它的口感更加绵柔、适口。

3 凤型酒的技术创新

3.1 改进、完善凤型酒生产工艺

创新是所有企业发展的动力，对于凤型酒产品也需

要从源头抓起，进行一次超越自我的技术革命，保持其

传统的固态白酒风格，改善口感、张扬个性，使口味更适

合于消费者。

“曲为酒之骨”、“曲定酒型”，大曲对确定白酒的风

格特点具有举足轻重的作用。工艺改进前采用大麦-豌
豆以 6-4 的原料配比，采用偏高温制曲(顶温 58.60 /)，

工艺改进后, 采用大麦-小麦-豌豆以 55-35-10 的比例混

合制曲，减少了豌豆用量后，新产酒中的乙醛、糠醛、高

级醇含量明显降低，从而减轻新产酒的暴辣味，很好地

突出了醇厚感。增加了小麦，使得多种原料的制曲性能

取长补短，增加了制曲微生物生长所需的营养成分，制

曲工艺更加合理，提高了大曲质量。表 1 为制曲工艺改

进前后各种理化指标的对比。

从表 1 可以看出,大火期温度高，大曲的糖化力降

低，这样有利于控制前期发酵过快，使发酵缓慢进行；液

化力、发酵力的提高则有利于延长发酵期，发酵彻底。由

此可见，工艺改进后大曲的性能得到改善，品质得到提

高，更有利于延长发酵期。

传统的西凤酒生产工艺，发酵期为 14 d，主酵时间

一般在 3.5 d，后酵时间仅有 9 d。由于白酒在发酵过程

中，前期发酵(包括主酵期)窖内物质主要进行酒精发酵，

即糖分转化成乙醇的过程，而后酵才是酸类和醇类物质

合成酯类物质的过程，即生香过程，14 d 的发酵期势必

使后酵时间过短。没有充足的生香时间，经过严密论证

和试验，适当延长发酵周期至 28.30 d，延长其后酵产香

时间，同时调整大曲、红粮的粉碎粒度，低温入池，适温

发酵；低温流酒。表 2，表 3 是不同发酵期所产白酒中微

量成分及几大酯的比例对比。

从表 2 可以看出，延长发酵期后，酒中总酸、总酯、

单酯含量显著提高，新产酒中风味物质总量增加。感官
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品评结果也认为：酒的醇香味增加，新酒味明显减轻，酒

体更加醇厚丰满。表 3 为工艺改进前后共 10 组数据的

平均值。同样从表 3 可以看出，总酸、总酯、总醇都有不

同程度的增加，酸酯比相差不大，但酸、酯绝对含量都较

改进前有所增加，比例也较协调；醇酯比明显下降，降低

了白酒的暴辣感，使酒体更加绵柔、酵和，使酒质得到较

大的改善，个性更加明显。

凤型酒的贮存有其专用容器———酒海，是以藤条编

织而成，以麻纸裱糊，内涂猪血、石灰，再用蛋清、菜油和

蜂蜡做表面处理，烘干而成。酒海贮存有助于酒的老熟，

且酒耗较少，一直沿用至今。但据我们长期的跟踪和分

析检验发现，贮期较长时，会产生酒海味，香味物质损耗

较多，而且长期贮存还会使白酒的总酸含量降低。凤型

酒本身总酸含量就较低。另一方面，酒海中的融出物会

使凤型酒的固形物升高，所以不宜长期贮酒。因此我们

现采用先在酒海贮存一段时间，再转入不锈钢罐，这样

既可保留凤型酒的特点及个性，又可快速促进凤型酒的

老熟，而且不损害酒质，相得益彰。

凤型酒的勾兑工艺也是严格遵循以酒勾酒的原则，

无任何添加成分，保持名白酒个性突出、天然生成的本

色。凤型酒勾兑从小样到大样再到成品酒包装，勾酒师

及评委层层把关，整体确保了凤型酒的质量。

3.2 延伸凤型酒品牌，实现战略性突破

凤型白酒曾一度走单香型之路，但随着市场经济的

发展，凤型企业必须实施品牌延伸策略，在保持原凤型

风格特点的基础上，研制开发系列产品，这样既可以保

持凤型酒的个性，又可以丰富产品内涵。20 世纪 90 年

代后期，西凤人以凤型酒为基础，进行工艺改进，先后研

制出特制西凤酒(凤兼浓西凤酒)、珍品西凤酒(凤浓酱西

凤酒)，统称为“凤兼复合型西凤酒”。新产品上市后一炮

打响，为企业获得了丰厚的利润，同时又增加了市场份

额，扩大了市场占有率。如今，凤兼型西凤酒的销量已占

到企业白酒销量的三分之二，并向周边省份有效渗透。

正像专家所讲：凤兼复合香型白酒酒质优良，酒体丰满，

质量好，档次高，走在了中国白酒香型发展的前列。当今

的西凤旗下已有 4 大香型，200 多个产品，西凤家族可

谓“人丁兴旺”。它们有凤香型西凤酒、凤兼浓西凤酒、凤

浓酱西凤酒和浓香型西凤酒，每种香型下有高中低度、

高中低档系列产品。西凤酒的外延在不断扩大，为了有

效保护西凤酒的知识产权，国家标准化委员会及专家共

同起草、制定了《原产地域产品西凤酒》GBl9508!2004

国家标准，新标准重新界定了西凤酒的概念及内涵，它

是指在特定的地域保护范围内，以优质高粱、大麦、小

麦、豌豆、水为原料，按照西凤传统工艺与创新工艺而生

产的白酒。因此，西凤酒的涵盖面更广。此标准的贯彻执

行将对西凤酒的发展和振兴起到里程碑的作用。西凤酒

将以全新的面貌展现在消费者面前。

4 凤型白酒的发展展望

4.1 坚定不移地走多香型发展之路

凤型企业必须以市场需求为导向，利用现代科技手

段，创新香型，走香型多元化发展之路，以凤香型酒为基

础，进行品牌延伸，开发系列产品。西凤人开发研制的凤

兼型西凤酒，特别是高端产品，受到消费者的青睐，在市

场上获得成功。其中西凤 15 年、16 年陈酿已成为陕西

人心目中高档酒的代名词。事实证明，这条道路是成功

的，今后我们将坚定不移地沿着这条道路走下去。

4.2 凤型白酒要进一步超越自我、与时俱进

凤型白酒必须在发展变化的市场经济环境下，不断

进行自我革新、超越自我，提升品质，不断为其注入新的

活力。首先要加大力度发展凤香型，使凤香型所蕴含的

市场能量予以释放，将凤香型潜在的消费群体予以挖

掘，使凤香型白酒继续发扬光大。其次要紧跟时代步伐，

与时俱进，加快技术创新，时时注入新的元素，不断满足

消费者新的口味需求，使消费者常品常新，使它与时代

发展同步。

4.3 在发展中张扬个性，保持风格

凤型白酒应强调个性制胜、保持风格，其代表产品

西凤酒已有 3000 多年历史，曾以“不上头、不干喉、回味

愉快”的独特品质被世人称为“三绝”。这说明它的工艺、

口感和风格自有它的独到之处。凤型企业应进一步挖掘

它的工艺精髓、提升它的品质、彰显它无与伦比的风格、
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突出它的个性，使消费者一经饮用就成了忘不了的好朋

友。当今酒类市场个性制胜尤为重要，不论在酒店的橱

窗还是超市的货架乃至全国糖酒会，成功企业都以个性

化的品质、包装甚至个性化的广告语来张扬自己的品

牌，以加深消费者对这一品牌的印象。

4.4 以质量求生存，以效益图发展

质量是企业的生命。在市场竞争中，竞争的焦点是

质量，消费者最为关注的是产品质量，“质量第一，让顾

客满意”是凤型企业乃至所有企业的宗旨。如今西凤人

已将“西凤美酒一流质量、顾客满意再创辉煌”作为庄严

承诺写进公司《质量手册》。企业从上到下广泛宣传贯

彻，要求每位员工深刻理解其含义，通过全体员工的工

作质量来保证产品质量，从而吸引更多的消费群，牢固

地占领市场，为企业带来更大的经济效益。这种做法值

得其他凤型企业学习。

总之凤型白酒必须坚持在继承中创新，在自我更新

中发展，以适应市场和迎合消费者的需求。我们相信：凤

型白酒作为中国白酒百花园中的一个独特品种，能够保

持自己的独特地位；我们深信：经过凤型厂家的共同努

力，凤型企业能够不断发展壮大，为中国白酒事业做出

新的贡献!!

7 创新研制调味酒

7.1 采用高温堆积发酵制备调味酒。高温堆积是为了

网罗微生物，达到培菌和糖化的目的。堆积时使四周及

顶部温度在 47~50 -，粮醅有明显的酒香和微甜味。若

堆积时间不够或糖化堆积温度不够，则产酒酱味不明

显；若时间过长则产酒糙辣，甚至带邪味。我们将高温堆

积与传统浓香型生产工艺结合起来，生产的酱香调味酒

酒体醇厚丰满，而且越陈越香，能提高酒的复合香味。

7.2 陈味调味酒。优选部分调味酒在陶坛中贮存 3 年

以上，这种酒可提高酒的柔和度，该酒带有幽雅的陈香。

7.3 高酯调味酒。利用压池度夏发酵期长的阶段，优选

酸酯含量高的、浓香和醇甜度大的、粮糟香浓的酒贮存，

这种酒可以提高酒的主体香。

8 量化微量成分控制产品质量

公司建立了每个产品的毛细管色谱图谱，并制订了

含量波动区间，控制成分由过去的 20 余种增加到现在

的 50 余种，实现了色谱分析和感官评价的有机结合，保

证了产品风味的相对稳定。

通过近 3 年的应用，取得了良好的社会效益和经济

效益。首先是扳倒井酒的质量品质得到了大幅提升，完

善了自己独特的风格特点，在市场上形成了良好的口碑

效应。其次是利用先进的生产技术，特别是酒体设计和

评价技术，使产品理化指标更趋合理，总酸和总酯含量

适度，甲醇和杂醇油含量明显降低，利于人体代谢，使人

饮后不口干、不上头。公司销售额每年以 38 %的速度递

增，2004 年实现销售收入 18000 万元，利税 4000 万元，

经济效益显著。!
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