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如何提升中小白酒企业品牌
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摘 要： 企业间的竞争也就是品牌的竞争。要改变产品在市场中的劣势，关键在于品牌的提升，品牌的提升是以产品

质量和服务质量为基础的，要树立良好的企业形象，尽力获得全社会的认可，方可获得成功。（陶然）
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随着白酒市场竞争的加剧，行业主体之间的兼并、重组，很多

白酒企业都走上集团化的道路，通过集团强势品牌的延伸获取品

牌利润。中小白酒企业的竞争似乎就是品牌的竞争，企业品牌对营

销成败起着举足轻重的作用，但很多中小白酒企业品牌意识较弱，

在产品推广中毫无品牌优势。若要改变其产品在市场中的劣势，关

键在于品牌提升。品牌提升就是改善和提高品牌的知名度、美誉

度，以及消费者对品牌的忠诚度。

8 提升品牌的措施

8:8 通过各种形式的有效宣传，提高产品的知名度，知名度创造

品牌价值，提高市场占有率，扩大市场份额。

8:5 品牌提升对企业产品既要求量，又要求质。求量，不断完整产

品线，满足更多的目标消费者，不断扩大知名度；求质，不断提高产

品美誉度，美誉度增加顾客对产品的忠诚度，进而长期获得品牌利

润。

5 广告的开发、执行与主题诉说

5:8 开发和执行创意好的广告

广告的效果由其创意决定，好创意的条件：（8）消费者看广告

后隔一段时间是否能记住？若能记住，消费者品牌印象才能建立。

（5）有没有试用潜力。（;）有没有说服力和独特性。广告对产品的

诉说，消费者是否感到新颖，是否对产品产生渴求。（7）好创意广告

要坚持，万宝路香烟用牛仔形象坚持几十年，其品牌价值得到巨大

的提升，现为;86亿美元。

5:5 广告主题诉说

中小白酒企业广告主题诉说应该人性化，充满人文关怀。人性

化的广告有生命、灵魂，消费者易于感悟、接受、体验，就会对企业

品牌产生更多的情感与认同。例如：

贵州青酒，“喝杯青酒，交个朋友”。只言片语，蕴藏了人生的真

谛，难得的那份洒脱，也能唤起消费者的共鸣。

湘泉酒业的“人生百 年 ，难 忘 湘 泉 ”，它 是 一 次 生 命 历 程 的 总

结，对雄浑博大的生命感悟，好像人生的曲折坎坷、悲欢离合全融

入一杯湘泉。谁不想饮这样的美酒呢，于是会引起更多的消费者的

认同，毕竟生命如此。

; 注意力经济对品牌的提升

注意力经济也称眼球经济，大众对企业的注意力会带来价值，

注意力能唤起潜在消费者的购买欲望。公众的注意力在哪里，企业

的广告也应出现在哪里。

;:8 赞助众所周知的大事件

对大事件的赞助很能引起轰动效应，吸引许多消费者的注意

力，从而获得注意力经济所带来的市场。例如：对中国南极科考队

的赞助，8<<>年百年罕见洪灾的捐献，对566>申奥的赞助等，这些

事件关注的人特别多，赞助企业向社会传达一种社会责任感，并且

也关注着民族的未来，对国家、社会表现出一种负责任的态度。

;:5 援助某些特殊机构

如援助国家癌症研究中心，为大众的疾苦承担责任；援助国家

残疾人教育机构，这是民族同胞的手足之情；支助中国再就业中

心，这是对中华民族大家庭的关爱；在非典时期，支援国家疾病预

防控制中心，在中华民族危难之际主动分担责任。向大众传递好的

社会伦理形象，从而获得更多消费者的赞赏和支持，有利于品牌的

推广，有利于市场的拓展。

7 展现企业实力，提高服务质量

7:8 请客户到企业参观
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厂商面对面的交流、沟通，彼此增加信任，维系情感；商家了解

企业更多真实情况后，做到心中有底，能对企业产品进行有效推

广。

7:5 建立自己的零售机构

在全国建立自己的专卖店，如耐克公司的芝加哥“耐克城”，中

国的国酒茅台专柜。它可以展现企业的实力，让消费者对企业产品

放心；贴近消费者，并及时了解、满足消费者的需求，提供良好的售

后服务，增加用户对品牌的忠诚度；有利于打击假冒伪劣及侵权产

品，维护品牌形象，有利于拓展市场，扩大市场份额。

7:; 树立一位强有力的企业发言人或形象代言人

企业发言人代表企业形象，及时向外界传递企业信息，增强客

户对企业的信赖、消费者对产品的信心；形象代言人总是公众注意

的焦点，他利用自身的吸引力，争取目标消费者对产品的认可，以

及消费者仿效形象代言人使用企业产品。

7:7 完善产品线，增加品牌新的活力

经过严格的市场调查，以市场为导向，生产适销对路的产品，

完善产品线，争取更多的目标消费者，根据市场环境、行业环境的

变化，维护产品形象，保持消费者对品牌的吸引力。

总之，中小白酒企业品牌提升就是社会对企业及产品更多的

认同，消费者对产品的认同是对企业综合形象的认可。中小白酒企

业在提高产品质量和服务质量的同时主动担当社会责任，树立良

好的企业形象，尽力获得全社会的认可，在市场上方能获得更大的

成功。!

曲。其实还产生美拉德反应：糖化酶水解淀粉，蛋白酶水解蛋白质，

于是发生糖’氨反应，这是酱香的重要来源。但如何既缩短堆积时

间又强化糖’氨反应呢？是否可以添加糖化酶和蛋白酶呢？

大曲酒生产中曲的质量与酒质密切相关，究竟怎样制定曲的

质量标准，也缺研究。大家都有这样的经验，制曲品温高些，酒质就

好些。究其原因是品温高强化了糖’氨反应，可产生更多的芳香性

物质。更主要的是增强了大曲的蛋白酶活力，因此提高了酒质。

56世纪;6年代，方心芳先生试图剖析大曲中微生物体系来认

识大曲，后来也一直有人做这方面的研究，终究因各种原因没有解

开曲与酒质关系之谜。但从大曲中分离出的一些酵母菌和霉菌应

用于麸曲酒生产中，明显提高了酒质。发酵过程实质是酶反应过

程，是否从研究大曲酶系入手，来揭开曲与酒质之谜。用酶制剂代

替部分大曲酿酒，应该是降低生产成本，提高酒质的出路。

研制新的白酒风味添加剂也是改善酒质、生产特色酒的途径。

食品添加剂是世界各国都大力发展的行业。国外的水芹醚、科涅克

油、托鲁香膏⋯⋯都是为生产白兰地服务的。日本的清酒也有用添

加剂的。我们也不能因噎废食，要强调的是所用添加剂必须符合食

品卫生要求，还要讲究调配技术。

与大曲酒相比，小曲酒的科研落后了。若加强科研，小曲酒很

有希望进入国际市场。固态法生产的小曲酒因纯、净有希望成为中

国式的“伏特加”。半液态发酵的小曲酒因含高级醇量多，醇香突

出，风味近似白兰地、威士忌的原酒。白兰地、威士忌都是原酒经橡

木桶长期贮存后再加工或添加呈香呈味物质而成为成品的。而小

曲酒都是未经加工的原酒出售。虽然她优雅细腻，但与洋酒比，她

香弱味短，口味淡薄，酒体欠丰满。若仿效洋酒补加呈香呈味物质

有可能创出别具一格的酒种。

撰写此文的目的是倡议白酒企业在困境中要强化科研意识，

在传统生产中注入高新技术，才能不被淘汰出局。三分技术七分经

营管理，这之间是相辅相成的，产品不创新，质量上不去，企业难以

持续发展。虽然白酒行业已经走过了她最辉煌的时期，我们希望白

酒的生产、研究机构能在冷静中更客观地审视行业现状及发展趋

势。“夕阳无限好，醇香更诱人”。!
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全国重点白酒企业技术负责人会议在海南召开

本刊讯：全国重点白酒企业总工程师=技术负责人>会议于 566; 年 85 月 5?@;6 日在

海南召开，参加会议的有来自全国 56 多个省市的重点白酒企业 ;A 家，7B 人。中国酿酒

工业协会理事长耿兆林、副理事长肖德润出席了会议，海南省白酒协会会长龚长彪到会

祝贺。会议由肖德润副理事长主持，全国评委专家组组长梁邦昌、副组长粟永清、徐占成

到会。

耿兆林理事长在会上做了重要讲话，谈了 ? 个方面的问题：8:白酒行业的地位、贡献

和发展。白酒行业对国家财税贡献相当大，5665 年的税收占酿酒行业的 7<:A C，利润占

?6 C。5:白酒行业的发展依靠技术进步。技术进步和市场开发是解决当前问题的主要手

段，国家科技成果 A? C是通过产学研结合产生的。;:酿酒工业技术进步的关键是人才。7:
白酒的标准化工作是当前的一项重要工作，是白酒行业技术进步的重要组成部分，白酒

标准受到国家高度重视。?:做好宣传和组织工作，在白酒分会内设“白酒专家委员会”，推

动白酒行业的发展。设立“优秀论文奖”项目，宣传引导科技进步。

白酒分会理事长王延才做了题为“坚定信心，开拓进取，依靠科技进步，促进我国白

酒行业健康发展”的书面报告，分析了酿酒行业的现状和发展趋势，并指出了白酒行业科

学研究工作存在的问题。

会议收到论文 58 篇，并在会上做了交流发言。会议讨论并原则通过了“成立专家委

员会”及“中国酿酒工业协会白酒分会白酒专家委员会管理办法”，和设立“中国酿酒工业

协会白酒分会科技进步优秀论文的”的意见。

在海南省酒业协会和椰岛酒业公司的大力支持下，会议取得圆满成功。=小雨>
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