
酿酒科技

!"#$%&’()*"+, -."/+./ 0 1/.2+%3%,4
5667!" 8#$%" 958#&

:%;8 5667 1%3;958

传奇“酒鬼”，演绎品牌新经典
———“湘酒鬼”全力打造品牌八大创新概念

杨志琴

（北京东方樽咨询有限公司，北京 海淀 9666<=）

摘 要： “湘酒鬼”全力打造的品牌八大创新概念：“绿色酒鬼、质量酒鬼、文化酒鬼、旅游酒鬼、务实酒鬼、规范酒鬼、

诚信酒鬼和服务酒鬼”。5667 年，“酒鬼人”的神圣使命是“重塑品牌、再造‘酒鬼’、创新形象、尽展‘湘酒鬼’全新风采”。

“酒鬼”酒一经问世，即充满了独特的文化韵致与丰富的人文内涵，以极其浪漫而神秘的个性文化形象跃然而出，以鲜

活而跃动的品名概念一扫传统酒类名称沉闷之风。“酒鬼”酒瓶堪称惊世之作，在返璞归真中显示出历史的厚重感，具

有极高的审美价值。而今的“酒鬼”人高擎文化大旗，大力度开掘“酒鬼”品牌文化的深层底蕴与丰厚内涵，张扬其独特

文化个性，展示其巨大文化魅力，充分发挥“酒鬼”品牌形象传播的文化震撼效应。今年，将拍摄《“酒鬼”企业文化》系列

电视专题片，全方位的深度挖掘和集中展示“酒鬼”魅力，将“酒鬼”文化的探索与传播提升到一个更高境界。（庞晓）
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《湘酒鬼，仍是一条汉子》，这是前不久湘西《团结报》一篇头版

头条套红文章的醒目标题。

“酒鬼”的确是条汉子。5668 年，它扛住了“非典”对企业主要

市场的严重冲击、扛住了洪涝给湘西带来的沉重灾难、扛住了历时

? 个月艰难改制对企业正常运作造成的巨大影响，历经痛苦的体

制变革，迅速遏止住企业连续下滑的惯性颓势，实现了当年经济效

益的明显回升。

谁能说“湘酒鬼”不是一条汉子呢？而且绝对属于“铮铮铁骨”

的那种！

不过，白酒竞争容不得丝毫懈怠。对“湘酒鬼”来说，5667 年

她肩负的神圣使命是：“重塑品牌、再造‘酒鬼’、创新形象、尽展‘湘

酒鬼’全新风采”。

经过这些年风霜雪雨，曾经颇为耀眼的“酒鬼”品牌早已悄然

蒙上一层尘垢，唯有重新打磨洗礼方可再现辉煌。但是，对一个固

有品牌进行重塑与再造，并不比开创一个新品牌轻松，甚至难度更

大。它对重塑者的胆识、智慧与创造力无疑都是一次考验。

如何塑造“湘酒鬼”的全新风采？“湘酒鬼”似已成竹在胸：深度

开掘、全面整合各种资源优势，坚实打造“绿色酒鬼”、“质量酒鬼”、

“文化酒鬼”、“旅游酒鬼”、“务实酒鬼”、“规范酒鬼”、“诚信酒鬼”、

“服务酒鬼”八大品牌全新经典概念。

9 绿色酒鬼

“酒鬼”酒是在最原始、最自然、最“生态”、最“绿色”环境里酿

造出来的白酒。离开湘西就出不了“酒鬼”酒，这正是“酒鬼”在生态

环境资源上的独有之处。

湘西地处云贵高原余脉武陵山区，属亚热带湿润季风气候，空

气温润、四季分明、降雨充沛、热量充足，是微生物生长和酿酒的天

然王国。

山如画水如诗的湘西奇山秀水，其环境资源的最大优势在于
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它是一片尚未开发的处女地，半原始状态的自然生态环境极少受

到现代工业污染。

湘西有最优质的黄壤，其铁、钙含量低，质地细腻、粘度适宜、

持水性强，<= 值一般在 > 左右，是南方特有的生产优质窖泥的首

选泥种。而富含多种有益微生物的优质窖泥恰恰构成了“酒鬼”酒

独特的风骨。

湘西还有最珍奇的泉水，随处可见“十丈一泉、百丈一井、千丈

一瀑”的奇观，这些泉眼大多属于承压矿泉。特别是湘酒鬼公司内

的“龙、风、兽”三眼泉，其水质清澈甘冽，无污染，是富含人体所需

多种微量元素、品质极佳的天然矿泉水。它成为酿造“绿色酒鬼”的

血液。

自然天成、保存完好的绿色生态环境，是“酒鬼”赖以孕育、生

长和走向未来的珍贵资源，也是她自成风骨、先天优于其他酒品的

巨大竞争优势。过去企业没有充分发掘这笔资源财富，是一大缺

憾。而今打造“绿色酒鬼”品牌，无疑对“酒鬼”形象重塑与提升、对

人们重新审视与认同“酒鬼”具有重大意义。

目前，“湘酒鬼”紧紧抓住湘西自治州实施“生态州建设”历史

机遇，正努力加快公司生态旅游工业园建设、?-697667 环境管理

体系认证和申请原产地保护的步伐，同时积极获取“绿色饮品环境

合格”和“绿色食品”两大标志认证，以便为“绿色酒鬼”的打造奠定

坚实基础。

5 质量酒鬼

“酒鬼”酒兼具“泸型之芳香”、“茅型之细腻”、“清香之纯净”、

“米香之优雅”。正如酒界泰斗秦含章老先生评价的那样：“其原料

特别、用曲特别、包装特别、风味特别，确是好酒”。

白酒的“色、香、味”体现了白酒的风味特征，而这种风味特征

的支撑基础则是其微量骨架（含量）成分，微量成分的形成与气候、

环境、曲泥、工艺流派密切相关，这正是“酒鬼”酒风格鲜明、品味个

性化的重要基础。

“酒鬼”酒的酿造工艺堪称与众不同，其一是小曲培菌糖化工

艺与大曲续糟泥窖发酵工艺相结合。前者不仅使接种的根霉大量

繁殖，而且料醅网罗多种有益微生物，使酵母平均增加 9@6 倍、有

益菌增加 566 倍；后者则是生产浓香型白酒的关键。小曲培菌糖化

一经完成便进入大曲发酵过程，即清香继续往前走，在清香基础上

又巧妙融入浓香，二者天然合一；其二是蒸粮、蒸 酒 分 开 ，清 蒸 清

烧，这是小曲清香型白酒香味纯正的可靠保证，不仅防止原料中的

生味、异味窜入酒体，还有利于酸类物质的提取，更加突出酒体优

雅的糟香；其三是特制大曲以小麦为原料，并采集湘西云雾山间百

味异草，提炼其精华为佐料生产中偏高温大曲，从而有效控制酒醅

酸度和酒体中的乳酸含量，利于乙酯形成，使“酒 鬼 ”兼 具 浓 型 风

格；同时，中高温曲又带有芳香族化合物，使“酒鬼”酒存贮陈酿后

曲香明显、陈香突出；其四是溶洞与地窖贮藏，这种贮酒方法源于

湘西古老的民族洞窖文化且一直流传至今。

白酒权威沈怡方先生认为：“酒鬼”酒生产工艺是在传承湘西

民间酿酒工艺基础之上，以小曲酒为基础，大胆吸纳大曲酒中酱香

与浓香型酒的酿造技术精华，将 8 种工艺有机揉和而形成的独特

工艺。这使得“酒鬼”酒既保持了小曲酒的清雅、干爽和纯净，又具

备了大曲酒的醇厚、丰满、馥郁与芳香。这正是“湘酒鬼”兼收并蓄、

创制出独树一帜白酒酿制工艺的精妙所在。

风格独特是“湘酒鬼”的一大法宝，但产品质量更为关键。它是

企业树立品牌、赢得市场的根本。一个好产品要想占据高端市场、

赢得消费者长久钟爱，内在质量比任何外在的东西都更重要。没有

质量，一切都是空谈。

为此，他们下大力不断强化和提升“酒鬼”酒质量水平，加大科

技投入，不断进行技术改造和设备更新，同时引进 A 名生物工程学

与医学博士、博士后，逐步形成一整套科学严谨的质量创新与保证

体系，并在此基础上把现代生物工程技术引入传统白酒生产之中，

深 入 研 究 微 生 物 菌 种 和 生 产 工 艺 与 产 品 风 味 特 质 的 有 机 结 合 。

5668 年，著名白酒权威沈怡方先生亲临“酒鬼”考察，特别对他们

库存的 8;A 万吨基酒的质量给予了高度评价。应该说，这是他们打

造“质量酒鬼”的雄厚根基。

8 文化酒鬼

“酒鬼”酒之所以充满独特文化韵致与丰富的人文内涵，正是

湘西这块神奇土地上丰厚的人文资源与巫儸文化哺育和滋养。

湘西被喻为“醉乡”。其酿酒历史可追溯到春秋战国时期乃至

更早。湘西人历来知酒善饮，对歌酒、陈女酒、拦门酒、开秧门酒盛

行至今。

湘西是文艺之乡。文学巨匠沈从文和艺术大师黄永玉就诞生

在“世界上最美丽小镇”———湘西凤凰。

湘西还是歌舞之乡。著名歌唱家宋祖英，带着她湘西山水的灵

性、甜美的歌喉和少数民族的纯朴美丽走进了悉尼歌剧院和艺术

最高殿堂维也纳；世界音乐大师谭盾深受湘西文化熏染，他一举夺

得奥斯卡两项音乐金奖的《卧虎藏龙》主题曲，其创作灵感就来源

于湘西民间的古、纯、真。

“酒鬼”酒以极其浪漫而神秘的个性文化形象跃然而出，以鲜

活而跃动的品名概念一扫传统酒类名称沉闷之风，令人耳目一新。

特别是她浓厚的浪漫色彩与神秘气息，使人们自然联想到湘西绮

丽的自然风光与源远流长的湘楚文化之源。

出自艺术大师黄永玉之手的“酒鬼”酒瓶堪称惊世艺术珍品，

在返璞归真中显示出历史的厚重感，具有极高的审美价值。他借助

天才想象和精妙手笔，将天人合一、情韵天籁共生而来的艺术之

美、将湘西人民乐观豪放的人文情怀以及湘西少数民族纯朴率真、

崇尚自然的民族天性描摹得淋漓尽致。这种艺术化、拟人化包装设

计为“酒鬼”酒最终奠定了“无上妙品”的至尊地位。

作为湘西人的儿子，刘虹对湘西少数民族文化充满深情。接手

“酒鬼”后，他高擎文化大旗，大力度开掘“酒鬼”品牌文化的深层底

蕴与丰厚内涵，张扬其独特文化个性，展示其巨大文化魅力，充分

发挥“酒鬼”品牌形象传播的文化震撼效应。为给“酒鬼”品牌文化

进行准确、全面、高水准定位，“湘酒鬼”向全国 > 大知名广告公司

公开招标，经过对广告策划方案的多次研讨与论证，最终创作出

“借山水胸怀，作惊世美酒———无上妙品中国酒鬼酒”这一颇具新

意、气势磅礴的文化广告经典；艺术大师黄永玉 是 “酒 鬼 ”文 化 的

“设计师”，为请大师出山，阐释“酒鬼”真谛，刘虹先后在北京和湘

西凤凰古城五顾“茅庐”，终于把黄老先生也请进了重振“酒鬼”文

化雄风的“策划班子”。

今年，一系列“酒鬼”文化形象工程已开始顺利实施。首先是将

湘泉城门前新修建的 7;9 公里高等级公路改造成为 “湘泉大道”，

两厢全部予以绿化和灯饰，并借助文化广告创意营造出浓郁的“酒

鬼”文化氛围；同时在湘泉城门前辟建一片占地近 566 亩的“湘泉”

文化主题公园，中间耸立一座高达 A 米的《酒鬼背“酒鬼”》巨型艺

术浮雕；在湘泉城里，“酒鬼”文化碑林已开始兴建，黄 永 玉 为 “酒

鬼”撰写 9B666 多字的文学与书法艺术巨制《我心中的列仙酒牌》，

将被精心镌刻到一块近百米的巨型石碑上予以永久保存；在凤凰

古城，由“湘酒鬼”投资兴建的《沈从文、黄永玉博物馆》也将于 96
月初竣工，届时沈老、黄老一生创作的艺术珍品以及“酒鬼”的精神

文化也将同时展现在世人面前⋯⋯
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5667 年，“湘酒鬼”还要投拍《“酒鬼”企业文化》系列专题片，

从湘西的自然环境、民风习俗到“酒鬼”酒的诞生发展及其品牌文

化的独特内涵，予以全方位深度挖掘和集中展示，将“酒鬼”文化的

探索与传播提升到一个更高境界。

近一个时期来，酒界盛行“文化风”，但 大 多 数 人 是 在 “玩 ”文

化、炒文化，拿“伪文化”当幌子招摇过市。而“湘酒鬼”却是在认真

研究“酒鬼”文化，其目的是要深入挖掘其内在的真正文化精髓，并

且把它延伸到企业文化当中去，最终在企业文化中形成一种企业

精神，而这种精神将成为企业和品牌未来发展的核心竞争力。

7 旅游酒鬼

湘西，号称“中华第一旅游走廊”。这里，山水风光奇特，民族风

情浓郁，历史文化丰厚。

湘西是土家族、苗族、汉族以及回、瑶、侗、壮等民族生息繁衍

的家园。千百年来，他们用自己的勤劳勇敢和聪明才智创造了本民

族灿烂的历史文化。那神话般传奇的民族起源，那艰苦卓绝的民族

迁徙，那英勇不屈的拼搏斗争，那古朴奇特的民俗风情，那浩瀚如

海、瑰丽多姿的民间文学艺术，铸成光辉千秋的湘西精神、湘西文

化和楚湘风韵。正是这种弘扬着楚湘文化精髓的人文景观及自然

风光，造就了湘西州得天独厚、丰富多彩的旅游资源，使之成为中

外旅游者观光揽胜、度假休闲、探险猎奇的最佳目的地之一。

奇山秀水、怪石稀树、珍禽异兽、幽洞深潭，各种自然生态景观

遍布湘西，其中被列为“活化石”植物和国家一级保护动物的就有

几十种；湘泉城更是钟灵毓秀，它三面环山、丛森茂密、土质温润、

溪流潺潺。

湘西堪称工艺品之乡。这里的织锦、刺绣、服饰、腊染、扎染、编

织、陶瓷等工艺品无不闪烁着中国优秀民族文化的绚丽光彩。

湘西又被称作名胜古迹之乡。有国家历史文化名城凤凰古镇、

中国南方长城、黄丝桥古城、华夏洞王奇梁洞、“天下第一漂”永顺

猛洞河、千年古镇王村芙蓉镇、国家自然保护区小溪、土司王朝八

百年故都老司城、吉首德夯苗族民俗文化村、“中南第一大峡谷”古

丈坐龙溪、龙山里耶战国古城址和皮渡河、花垣古苗河和边城茶

洞、保靖酉溪园、泸溪沅水风光等。

可以说，“酒鬼”酒品牌能够成功，除她承载了中国传统白酒工

艺精华、得天独厚的资源优势之外，更多的还得益于她诞生在这片

美伦美奂的风光与风情文化之中。湘西的山水风光、风土人情、文

化艺术、历史传奇，早已融入“酒鬼”酒博大的艺术造化之中，她是

湘西文化的浓缩与集大成。

倡导“旅游酒鬼”，借助旅游文化、旅游营销与“酒鬼”的互动，

有效带动“酒鬼”文化的弘扬与传播，这是“酒鬼人”探寻“酒鬼”文

化深厚底蕴、开掘“酒鬼”品牌丰厚内涵、展示“湘酒鬼”独特魅力风

采的一项重要举措。旅游资源可以说是“湘酒鬼”得天独厚的宝贵

财富，尽快将它转化成为企业决胜市场的巨大竞争优势，无疑是

“酒鬼人”的一大制胜之道。

据悉，围绕“旅游酒鬼”概念的打造，目前“湘酒鬼”已开始着手

全方位规划从张家界、凤凰古城到王村芙蓉镇的“大湘西”综合旅

游项目，它集旅游、观光、探秘、休闲、娱乐、购物为一体，除开展日

常旅游接待外，更在“五一”、“十一”、“春节”旅游黄金周期间大展

宏图，为“湘酒鬼”独特的文化营销运作增添无穷魅力；同时，伴随

“‘酒鬼’工业旅游园”项目的规划和运作、湘泉大道的开通与文化

营造、“湘酒鬼”主题文化公园的兴建和《酒鬼背“酒鬼”》巨型艺术

雕塑的矗立、“酒鬼”文化碑林的落成以及黄永玉《我心中的列仙酒

牌》百米巨碑的展示，特别是《沈从文、黄永玉博物馆》的竣工布展

以及《湘酒鬼文化馆》的扩建完成，湘西“酒鬼”文化旅游系列活动

将向人们充分展示其真正文化 酒 品 牌 无 与 伦 比 的 巨 大 文 化 感 召

力；此外，今年“湘酒鬼”还将精心策划一次具 有 极 大 震 撼 效 应 的

《旅游和“酒鬼”》大型文化营销宣展活动、与自治州政府合作隆重

举办首届“酒鬼欢乐节”、与中央电视台联合举办一场明星荟萃的

现场直播综艺节目、与湖南卫视共同策划录播 566< 年新春联欢晚

会，借助这一系列规模盛大的文化运作以及与权威媒体的高端合

作，逐步将“湘酒鬼”的文化传播推向高潮，让“旅游酒鬼”概念深入

人心。

< 务实酒鬼

“酒鬼”是个大品牌，但“湘酒鬼”今年的市场运作却不搞贪大

求全、遍地开花，而是攥紧拳头、重点出击、各个突破。5668 年，北

京是企业的标杆市场，今年他们将集中精力再造第二、第三个‘北

京市场’。5667 年“湘酒鬼”的市场拓展方针就是要切实贯彻“务实

战略”。过去“酒鬼”做市场浮夸多、务实少。今年他们提出一个口

号：“沉下去”。也就是在企业几大重点目标市场上，实现“网络下

沉”、“终端下沉”，真正沉到地级市场、县级市场上去，做深做透、稳

扎稳打、步步为营。

过去“酒鬼”做市场还有一个特点，叫做“一招吃遍天下”。今年

他们彻底改变策略，采取“一地一策”、针对不同市场实行“差异化

运作”。营销部和策划机构同时下到各办事处，像对待“投资项目”

一样对每一个市场精心加以调研、策划和论证，务求科学严谨、确

保一举成功。前不久，记者在酒鬼酒销售公司采访时看到，偌大一

个营销部只留下一人值班，其余统统“沉”到市场上搞调研、搞策划

去了，公司上下气氛紧张、热烈而又严谨、务实。

今年，“湘酒鬼”市场运营团队进行了全面调整和强化，一批长

期在市场一线指挥作战、具有丰富终端实战经验的精英人才被委

以重任，以傅耶成总经理为首的新一届销售公司领导班子积极贯

彻刘虹董事长“务实酒鬼”的倡导，锐意进取、大胆创新、整肃作风、

强化团队战斗力，提出了 5667“执行年”的响亮口号，并制订出一

系列求真务实、科学有效的营销战略创新举措，真正体现出“务实

酒鬼”的全新风范。

= 规范酒鬼

刘虹曾立下誓言：从他担任董事长那天起，“酒鬼”杜绝一切不

规范运作，绝不再犯原则性的发展错误，从资产到运营真正把“酒

鬼”的根基夯实！

如何夯实“酒鬼”？记者在采访中了解到，自 5668 年企业彻底

改制以来，“湘酒鬼”已严格按照现代企业制度要求，认真规范了法

人治理结构，建立健全了公司董事会、监事会，完善了各项会议制

度，成立了决策委员会、薪酬考核委员会、监督审计委员会，从而确

保了公司严谨、有序、规范地运行。湘酒鬼公司过去政企不分、产权

不明、利益不清的顽症固疾已被彻底根除。

改制后的“湘酒鬼”，其最大优势在于：它有一个全新的体制、

有一个稳定的经营层、有一套规范、严谨的运营机制、有一个持续、

长远的发展规划。全新的现代化管理手段和经营理念将从根本上

夯实企业，真正打造出一个名副其实的“规范酒鬼”来。

> 诚信酒鬼

过去有句话叫“沉默是金”。在今天的商品社会，尤其是市场经

济条件下，“诚信”才是真正“金”。有人说：成功者，往往表现为特别

善于为他人的利益和方便着想。的确，这是诚信的基础，也是诚信

的至高境界。诚信者才能成功。

在一次高层干部会上，刘虹指出：诚信是一个人安身立命、一

995



酿酒科技

!"#$%&’()*"+, -."/+./ 0 1/.2+%3%,4
5667!" 8#$%" 958#&
:%;8 5667 1%3;958

关于举办白酒分析测试技术提高培训班的通知

各有关单位：

随着白酒行业竞争的日趋激烈，国家规范白酒市场竞争秩序，引导白酒业健康发展，白酒业实行“生产许可证”制度，从而促进了白酒

企业在生产设备、工艺设备、检测手段和技术工艺条件、质量管理制度、关键岗位人员素质等条件方面的完善及强化。

为了推动白酒行业的发展，充分发挥分析测试技术在白酒行业中的作用，我所将于 5667 年 <’= 月在中国酒城———泸州，举办“白酒

分析测试技术提高培训班”，现将有关安排通知如下，请贵单位派员参加为谢！

一、培训时间：= 天。

二、培训地址：四川泸州华明酒业集团三楼。

三、收费标准：培训费 =66 元 > 人。食宿统一安排，费用自理。

四、授课老师：

9、陈周平 高级工程师———四川泸州华明酒业集团公司技术

顾问，原泸州老窖酿酒科研所所长，享受国务院特殊津贴人员

5、陈 功 高级工程师———四川省食品发酵工业研究设计院

副总工程师

8、江月军 工程师———四川泸州宝光药业有限公司

7、杨晓诚 工程师———四川泸州华明酒业集团公司质量部部

长

<、荫 莉 工程师———四川泸州泰斗酿酒厂质检科科长

五、授课内容：

第一章 化学分析基础

第一节 检验常用化学分析方法

第二节 容量分析基础

第三节 实验结果分析及数据处理

第二章 原材料、中间品检验

第一节 酿造用水的检验

第二节 粮食及其他淀粉质原料的检验

第三节 糖化发酵剂检验

第四节 白酒中间品及食品添加剂检验

第三章 白酒成品检验

第四章 气相色谱基础知识

第五章 填充柱色谱在白酒分析中的应用

第六章 毛细管色谱在白酒分析中的应用

第七章 数据处理机，色谱工作站在白酒分析中的应用

第八章 气相色谱仪常见故障的判断及排除

第九章 实验：分析测试自带酒样

四川泸州市技术情报研究所

5667 年 8 月 5= 日

通讯地址：四川省泸州市新区转盘科技大楼六楼泸州市科技情报、

研究所 吴贵阳（先生）收 邮编：=7=666
电话：（6?86）89@8<6? 5??@=?? 98?6?5?<6=? （传真）89A@69<

个事业走向成功、一个企业兴旺发达的根本。不讲诚信的人、不讲

诚信的企业无前途可言。所以在未来竞争中，我们一定要着力打造

“诚信酒鬼”这块金字招牌。

“诚信酒鬼”，首先就是要做到质量诚信，“童叟无欺”，对消费

者要认真负责；第二要做到合作诚信，对客户、对经销商信守合同、

兑现承诺，要以诚相待；第三还要做到金融诚信，要规范经营、遵纪

守法。

为打造“诚信酒鬼”，“湘酒鬼”今年将在几大重点目标市场上

着手布建“酒鬼”专卖直销网络，并在本土市场上与省政府及相关

部门紧密合作，全面实施“放心酒工程”。同时狠出重拳，打击假冒

伪劣、净化市场环境。通过一系列专供直销运作，他们将建立起一

整套质量诚信运行体系和保证制度，让“诚信酒鬼”落到实处。

? 服务酒鬼

市场经济说到底就是服务经济。每个人、每个企业都要通过服

务他人而获得生存、信誉与发展，更要通过提升服务水准赢得更大

的市场占有率。

“服务酒鬼”，就是要在企业内部架构一套独具“酒鬼”文化与

管理特色的标准化服务体系，培养和营造一种现代化的全员服务

意识与全程服务机制。

“标准化服务体系”，是一种从原材料采购到产品设计、生产管

理、质量监控、市场营销，贯穿于整个企业经营运作各个环节的全

流程、标准化管理服务体系。这套服务体系须有几大要素作为支

撑：一要具备“全员”意识，要人人富有责任感；二要独具特色，要具

备个性鲜明的专业化服务；三要制订一系列与之相配套的服务标

准；四要建立一个“全流程”机制，每一个环节都要有具体的制度作

为保证。

我们相信，借助上述 ? 大品牌创新概念的打磨与洗礼，“湘酒

鬼”这块沉甸甸的金字招牌必将再次熠熠生辉。!

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

单位： （盖章）

姓名 性别 年龄 职称（职务） 备 注

通讯地址

联系人

电话（传真、手机）：

回 执
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