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国酒文化及其原产地的保护

卢 静

（贵州省轻纺工业设计院，贵州 贵阳 776665）

摘 要： 国酒茅台以其悠久的历史、独特的酿造工艺、神秘的酿造环境、上乘的质量、深厚的历史文化而享誉海内外。

茅台酒的魅力在于是唯一的、权威的，是不可克隆和复制的，具有极强的排他资源垄断性。所以，原产地资源的保护尤

为重要。建议：（!）老厂划出红线区，严格保护、管理，新厂区按花园式工厂建设。（"）沿赤水河向上!##公里范围列为保

护区。（$）保护茅台镇的植物、植被和微生物环境。（%）控制居民数量。（津京）
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贵州茅台酒历史悠久，是中国大曲酱香型白酒的鼻祖和典范，

具有酱香突出、幽雅细腻、酒体纯厚、回味悠长、空杯留香持久和饮

不上头、食不口干、有益于健康的特点，是中国几千年历史文化结

晶的一颗璀灿的明珠，销售范围不仅遍及全国各地，而且远销866
多个国家和地区，深受国内外消费者的亲睐。“国酒茅台，喝出健康

来”已成为家喻户晓的广告词。

茅台酒之所以被尊为“国酒”，是由其悠久的酿造历史、独特的

酿造工艺、神秘的酿造环境、上乘的内在质量、深厚的历史文化以

及在我国政治、外交、经济生活中发挥着无可比拟的作用，在中国

酒业中的传统特殊地位等综合因素决定的，是长期市场风雨考验、

培育的结果，是人民群众在实际的生活和体验中自然赋予的，是当

之无愧的。早在5666多年前，茅台镇一带盛产的枸酱酒就受到汉武

帝的赞誉，此后一直作为朝廷贡品盛名于世。8=87年，在美国旧金

山巴拿马万国博览会上，茅台酒一举夺得金奖，从此跻身世界三大

蒸馏名酒行列，成为中华民族工商业率先走向世界的杰出代表。遵

义会议后，工农红军四渡赤水，当地群众多次以茅台酒慰问毛泽

东、周恩来等老一辈无产阶级革命家和红军战士，饮者无不大加赞

赏。周恩来总理曾说“红军长征的胜利，也有茅台酒的一大功劳”。

从8=@=年开始，每年的国庆招待会均指定茅台酒为国宴用酒。在日

内瓦和谈、中美建交、中日建交等历史性事件中，茅台酒都成为加

深友谊、融化历史坚冰的特殊媒介。党和国家领导人无数次将茅台

酒当作国礼，赠送给外国领导人。迄今，中国驻外大使馆仍然规定，

茅台酒是大使招待驻外国政府阁员以上官员的唯一用酒。因此，茅

台酒一直享有“国宴酒、外交酒、庆功酒”等美誉。8=?7年，时任国务

院副总理的王震在一次全国性的会议上正式宣布：“贵州茅台酒是

国酒”。原全国人大副委员长朱学范为茅台酒题词：“国酒茅台，玉

液之冠”。在历次全国名酒评比中，茅台酒均无可争议地荣登榜首；

56世纪<6年代，又被评为首批中国驰名商标（第一名）。5666年茅台

酒作为历史见证与文化象征，被中国历史博物馆收藏。“国酒”茅

台，犹如中国发给世界的一张名片，创造了“内销州省千户饮，外运

五洲万人尝”的百年辉煌。茅台酒能够当之无愧登上中国白酒的顶

峰，正是因为过去和现在，她都在中国酒文化大厦中占有重要地

位，并作出了特殊贡献，是中国酒文化的奇葩，没有文化的背景，所

有的辉煌都不可想象。

所谓“文化酒”，就是中华民族数千年文明史在酒文化领域的

一种缩影和结晶，是人类社会历史发展过程中通过酒及酒的生产

折射出的精神财富和物质财富的总和，是综合反映人类政治、经

济、文化艺术、社会生活等以液态形式出现的一种特殊食品。能够

称为“文化酒”，其品牌在其自身领域中应带有强烈的个性色彩，是

唯一排他和权威的，至少应具有@个特征：历史悠久，工艺独特，对
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!""! 中国（济南）酒类产品

技术展览会将召开

本刊讯：由国家经济贸易委员会批准，中国工业经济联合

会、中国国际贸易促进委员会山东分会、山东省食品工业协会主

办，中国食品发酵工业研究所协办的“!""! 中国（济 南 ）酒 类 产

品技术展览会”将于 !""! 年 ## 月$日%#!日在中国济南银座国

际会展中心举行。该展会以“弘扬民族酒文化、开拓中华酒未来”

为主题，以“交流合作”为宗旨，设有：酒类专家学术论坛、中国百

强采购财团与生产企业联谊会、第二届中国酒类广告峰会、国际

酒类新产品新闻发布会、全国品酒评酒大赛、酒类行业高级营销

论坛会等主体活动，旨在为酒类产品生产企业提供一个交流与

交易的平台，创造一个合作与发展商机，畅想营销思路，集思广

义，探索酒类广告新风尚，寻求开拓市场捷径，以提高中国酒类

产品的包装和质量，使中国酒类企业以更优的品质，更新的面

貌，吸引外资和先进的技术设备，经营理念，以雄健的步子参与

国际市场的竞争。

在国家经贸委、行业协会、宣传媒体及广大展商的支持下，

“!""!中国（济南）酒类产品技术展览会”将会取得圆满的成功！

（孙悟）

社会政治、经济生活能产生较大影响，必须是健康酒、生态酒。以此

为标准，茅台酒无疑是中华“文化酒”的典范。众所周所，作为中国

民族工商业率先走向世界的代表，茅台酒之所以能<6多年金牌不

倒，创下畅销866多个国家和地区的辉煌，除了她有超凡脱俗的品

质外，最根本之处，还与其拥有悠久深厚的历史文化内涵密不可

分。无论是茅台酒酿造工艺和环境的不可克隆性，产品的绿色性、

有机性，还是其在中国政治、外交、经济生活中所发挥的举足轻重

的作用，具有的独特保健功能等，都是这一内涵充分而丰富的体

现。品茅台酒，不仅是在品一种白酒、一种饮料，更像在品一种特殊

的文化，是一种难得的精神体验。“绿色茅台”、“人文茅台”、“科技

茅台”作为9个相关联的概念，是茅台酒面向新世纪，站在进一步深

刻把握、充实发展“文化酒”内涵的宏观高度，对茅台酒所作出的基

本品牌战略发展定位。

茅台酒之所以具有如此的魅力，最根本的原因就是其不可克

隆、不可复制，具有极强的排他的资源垄断性，拥有得天独厚的酿

造自然环境。56世纪=6年代，遵照毛泽东、周恩来等党和国家领导

人“茅台酒要搞到一万吨”的指示，国家有关方面组织专门队伍，在

名城遵义市郊筹建了“茅台酒异地实验厂”，并依样画葫芦，从茅台

酒厂搬来全套酿造工艺、优秀的酿造技师和发酵的大曲，但历经

86 余年，酿出的怎么也不是茅台酒。不仅仅是不过百余公里外的

遵义，在山东、黑龙江，甚至台湾、日本，无数人感叹于茅台酒的珍

贵，挖空心思偷师学艺，结果无不以南橘北枳而告终。数 86 年的研

究显示，在茅台酒的酿造自然环境系统中，最特殊也即对茅台酒的

不可克隆最具决定性的因素是其微生物环境。而这种环境的形成，

是地理与历史两方面条件综合叠加、天机巧合的结果。茅台镇地处

海拔 >66 余米的低热河谷地带，气候冬暖夏热雨量少，加之两岸高

山耸峙、地理特殊，极其适宜微生物的生长和繁衍，微生物的活动

非常活跃，种类相对稳定。据初步分析鉴定，至少有 566 多种微生

物对茅台酒主体———酱香的形成有着直接影响。此外，茅台地区的

土壤、水质、原料等条件，也是其他地区的白酒生产所难以具备的。

离开了茅台镇，也就酿不出茅台酒的关键之处就在于，试验者可以

搬走茅台酒酿造的所有其他部件、配方、但无论如何也搬不走其微

生物环境。

但是，随着茅台酒生产规模的不断扩大，茅台镇居民数量也日

益增多，许多小作坊、小企业也在茅台镇周边应运而生。而大幅度

的人口增长和企业的出现，势必导致一系列的环境污染问题，严重

影响茅台镇赤水河流域的生态环境，影响茅台酒生产所需的水源，

影响当地微生物菌群的生存环境，影响茅台酒的品牌效应。因此，

5668 年 > 月 98 日，国家质量技术监督局在钓鱼台国宾馆召开新

闻发布会，宣布 =;7 平方公里的茅台酒酿造地受到原产地保护。要

切实有效地保护茅台酒原产地，不仅是企业自身的事，也希望引起

各级政府职能部门的重视，能以法规的形式予以明确，保护这一珍

贵的自然资源，因为茅台酒不仅是贵州的，也是全国的、世界的。特

建议：在老厂区规划出红线区域，禁止新建任何不符合规划要求的

建（构）筑物，并对现有居民住宅进行逐步搬迁，使之结合到茅台镇

的规划中去，解决人厂混杂的不利局面；在新区的规划范围内，同

样严禁任何不符合规划要求的建（构）筑物的修建，并严格按花园

式工厂的要求进行建设；将新、老厂区赤水河对岸的山坡，从河边

到山顶，列为生态保护区，全面进行退耕还林，搞好原生地环境绿

化，禁止修建任何建筑物；将茅台酒厂区沿赤水河向上 866 公里范

围内，列为茅台酒厂用水保护区，禁止沿岸修建任何工厂、企业，不

得增加新的排污口，其两岸两公里范围以内也不得修建任何建筑，

并切实搞好绿化，作好赤水河沿岸的水土保持，保护好赤水河流域

的生态环境；对茅台镇现有的植物种类作深入细致的调查、研究，

找出其与周边微生物菌群的关系，并在绿化上，立足于传统的植物

种类，不要盲目引进新的植物种类，以免破坏茅台镇的微生物环

境，使之产生变异。茅台镇是全国 55 个重点小城镇建设试点之一，

建议在仁怀市的总体规划中，限制茅台镇的无限制膨胀，将茅台镇

居民数量控制在 9 万人以内，并关闭对茅台镇的生态环境带来影

响的小企业、小作坊，以保护茅台酒生产的周边环境不受破坏。!
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中国葡萄酒业四大趋势

据 悉 ，8??@ 年 全 国 葡 萄 酒 生 产 企 业 达 766 多 家 ，

5668 年据统计尚存 =? 家，行业趋势：

#$行业总体生产规模继续提高

由 8??@ 年的 8= 万吨增加 到 5666 年 的 96 万 吨 ，成

为世界第八大葡萄酒生产国。

!$企业规模进一步扩大

出现了张裕、王朝、长城等产值超亿元的葡萄酒生产

企业。

%$行业盈利能力增强

5666 年葡萄酒行业盈利率为 =9;>A（指盈利企业数

占行业数的比例），高于其他酒种。

&$行业的集中度明显提高

张裕、王朝、长城的市场占有率为 76;@ A，5666 年上

述 9 个企业的销售收入占整个行业的 @8;? A。（晓）
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