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摘 要： 区域经济发展过程中，由于各区域的区位条件、资源禀赋、经济发展水平不同，各地区制度千差万别，呈
现出地域空间的差异性。白酒产业作为资源导向型产业，在不同的区域呈现不同的发展状况，造成这种差异的原
因，一方面是各地的资源禀赋不同，另一方面是各地的人才、技术、资本等要素的差别。应当在空间合理分布的基础
上，走出一条高效利用自然资源、完美结合现代高新科学技术与传统生产工艺、充分发挥人力资源优势的中国白酒
产业优化的开发之路。
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Choice of Development Paths for Liquor-making Industry
YANG Liu
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Abstract: During the development process of regional economy, there is regional discrepancy due to the difference in geographic conditions, re-
gional resources, economic development levels, and regional institutions. As a resource-oriented industry, liquor-making industry in different re-
gions shows different state of development. The reasons for such difference include both the difference in regional resource and the difference in
production elements including talents, capital and techniques etc. Accordingly, on the basis of reasonable distribution in regions, the following
points should be considered for proper choice of development paths for liquor-making industry: high-efficiency utilization of natural resources,
perfect combination of moder high techs with traditional production techniques, and make full play of China's advantages in human resources.
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1 白酒产业的区域差异

区域差异是指一国的各个地区之间在经济增长速

度、产业结构状况、市场发展程度等各个方面的发达与
不发达同时并存的空间格局。从世界各国的经济发展历
程来看，区域差异是一个客观规律。 正如美国著名经济
学家刘易斯所说：“每个国家都有一些地区比其他地区
更富裕，一些地区(不一定是最富裕的地区)比其他地区
发展更快”。在落后国家的经济发展过程中，这一差异表
现得更为明显[1]。
中国白酒产业是竞争相当激烈的产业。就白酒产业

而言，尽管白酒产业在全国几乎都有分布，但从市场表
现、企业业绩等方面考证，不同区域内白酒产业的发展
呈现明显的差异性，主要表现在：
1.1 不同区域的白酒产量
分散生产、分散经营是中国白酒业的一大特点。 由

于相对较低的进入门槛和诱人的利润空间，许多中小酒
厂大量存在。整体而言，中国白酒约 400万 kL的年产量

分属于近 4万家酒厂。但全国白酒产量仍然集中在主要
产区和骨干企业，2007 年，仅四川、山东二省的白酒产
量就占全国白酒产量的 1/3以上，见图 1。

1.2 不同地区白酒产业的市场绩效
市场绩效是指某一产业中的主要企业在既定的市

场结构下，其市场行为所导致或形成的这一产业的资源
配置效率和利益分配状态，市场绩效反应了市场运行的
效率。白酒具有的负外部性使对该产业绩效的判断标准

图 1 2006年中国白酒产业区域分布比率
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图 2 2007年白酒产量（万 kL）

与其他产业不同：消费者和生产者剩余的最大化并不等
于社会利益的最大化；作为提供高额税收的产业，政府
也面临税收收入最大化和社会利益最大化的权衡。
1.2.1 市场整体绩效
税收是企业对国家的贡献， 表 1 列出了 2001～

2006 年间我国白酒业以利润、 税收衡量的市场绩效状
况。

从表 1 可看出，从 2003 年起，利润总额、应纳税额
和利税总额都呈逐年上升态势；如果将应纳税额作为衡
量企业对社会的贡献或社会利益的大小，则我国白酒业
在相关税收政策的调整方面取得了显著成效。
1.2.2 不同地区的市场绩效
不同的地区拥有不同的自然资源，由于自然资源条

件是无法迁移和复制的，导致了不同地区有不同的绩效
（见表 2）。

从表 2 中的数据来看，一是白酒的生产优势集中在
川黔和苏鲁豫皖地区；二是产量与销售收入并不完全是
同步的，四川白酒的产量是山东的 80 %，销售收入却是
山东的 2 倍还多，这说明川酒的市场绩效优于鲁酒。 市
场竞争的结果是资源向着使用效率最高的地区流动。
1.3 白酒产业的区域分布
目前，中国有近 4 万家白酒生产企业，其中发证企

业有 8788 个，从销量来看，其中白酒销售额 1/3 在四川
实现；1/3在河南、安徽、山东、广东实现；1/3 在其他省份
实现。
大企业的全国性品牌和部分流行性品牌主要在省

会城市和一些大地级市流通，中等规模企业的市场多在
地级城市和县级城市，与两个市场不同的是还有一个发
展空间很大的农村市场， 而这个市场多数被县级酒厂
（当地酒厂）所占领。
中国白酒产业区域分布比率见图 3。

1.3.1 苏鲁豫皖地区
苏鲁豫皖四省是中原文化的核心地区,中华文明的

发祥地，五千年的中华文明博大精深、源远流长。儒家文
化历经千年，是中国传统文化的主体和核心。齐鲁文化、
中原文化、 楚汉文化在历史的文化长河中交相辉映、互
为传播、互为渗透，为苏鲁豫皖四省独具特色的酒文化
的形成奠定了坚实的基础。
这一地区的白酒企业主要依托黄河、长江、淮河三

大水系而分布。主要分布区域西起桐柏山、伏牛山，东到
黄海，南到大别山、江淮丘陵、通扬运河，北至黄河南堤
和泰山的范围。
传统的十七大名酒中， 这一地区共有 5 个名酒，即

古井贡、洋河、双沟、宋河和宝丰。这些名酒与皖、鲁二省
数量众多的二线品牌，如山东境内的兰陵、景芝、泰山以
及安徽境内的口子窖、金种子、高炉家、皖酒、店小二、迎
驾贡和明光等企业以及大量区域品牌构成了这一地区

的品牌金字塔格局。
1.3.2 赤水河流域地区
赤水河位于川、黔两省交界处。 茅台、董酒、郎酒这

3 个国家名酒都分布在两岸。 此外，习酒、怀酒、鸭溪窖
酒等知名品牌也产于这一地区。 据不完全统计，在方圆
5 万平方千米的赤水河流域，大小酒厂近千家。 在这一
地区，一半以上的人口从事酒业生产和销售，近 85 %的
财政收入直接来源于酒厂贡献的利税。
1.3.3 四川地区
四川是著名的白酒产区，全国十七大名酒中有 6 个

名酒出自四川。 四川白酒主要分布在川南宜宾、泸州一
带以及川西地区。
作为四川重点产业之一的白酒业，其对地方和国家

的财政也是起着举足轻重的作用。 2007年，川酒实现销
售收入 459.80 亿元，利润 57 亿元。 而在 2006 年，四川

�����
�����

���

�	 
� �


� �� �����	
��
��� ��� ������
������

����� ����� ���	� ���
� ����� �����

�� 	����� 		���� 

���� 
��		� �	���� ������
����� 
��� 
��� �	�� ��	� ���� ����

���������
� ����	�� �	����� �
��
�� ������� �������

 

� �� ���� ���	
��
���
��� �����	
�� ��� �����	
��
�
� ������� ��� ������
��� ������ ��� ������
��� ���� � !"#� ��� ��
$%� ������ �&� ������
’(� ��� ’�� ������

 

图 3 全国白酒产业区域分布图
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白酒销售收入为 342.5 亿元，2007 年四川白酒销售收入
比 2006年增加了 117.3亿元，同比增长 34.25％。其中，
五粮液、剑南春、泸州老窖、全兴、沱牌、郎酒六大品牌的
销售收入再创历史新高，实现销售收入 367.81 亿元，同
比增长 27.8 %（数据来源：四川省商务厅）。
四川是以农业发展为主的人口大省，由于其良好的

自然环境适宜稻谷等粮食作物的生长与种植，因此酿酒
原料丰富，且有广泛的优质水源，加上独特的酿酒工艺，
使酒类生产具有得天独厚的优势。如今四川酒类生产已
成为四川食品工业的支柱产业，其产值已占到省内食品
工业总产值的 11 %以上。
现今川酒行业发展呈现出了梯队发展态势。
以五粮液、泸州老窖、剑南春、全兴、郎酒、沱牌等

“六朵金花”为代表的龙头企业构成了川酒第一梯队。主
要以生产中高档白酒为主。它们是带领川酒发展的领军
企业，无论是从单个企业的产、销量以及利税情况，还是
酿酒科技的掌握和运用方面都处于整个行业的权威地

位。
丰谷、江口醇、小角楼等二线品牌的地方酒厂构成

了川酒的第二梯队。 主要以生产中低档白酒为主。 它们
是川酒行业的中坚力量，虽然“六朵金花”单个实力都相
当雄厚，但是由于行业集中度还不高，因此川酒总体销
售量最大的产品恰恰不是“六朵金花”，而是名酒厂系列
产品和数以千计、遍布全川各地的中小型酒厂的产品。
由成都长城川兴酒厂、四川金盆地集团、四川王氏

集团、宜宾高洲酒业、宜宾华夏酒业、宜宾吉鑫酒业、汉
窖酒业、四川省东圣酒业等八大原酒企业以及众多小酒
厂组成了川酒行业的第三梯队。第三梯队的发展完全是
以第一、二梯队为依托而进行的，重点企业以及重点地
区是目前带动川酒发展的直接动力。特别是第一梯队的
带动作用，将“六朵金花”的优势嫁接到了二线品牌和原
酒企业上，在三者之间形成了互促互生的效应。
上述 3 个白酒产业结构集聚区，与前文描述的市场

绩效较高的地区是一致的，这充分说明，这些地区白酒
产业的产业结构相对合理、经济效益较好，而其他多数
地区的白酒企业不具备规模经济效应、 产品附加值低、
经济效益不理想。

2 白酒产业区域差异形成原因

经济学理论认为，在自由竞争和生产要素充分流动
的假设下，资本在不同区域间的流动会自动达到均衡状
态，从而使各地区资本的边际效率相等[2]。 但是，资本在
各地区之间并不具有充分流动性，区域间资本流动导致
区际资本收益率均等的结论也有待于进一步的讨论。
正因为生产要素的不完全流动， 有的区域资源富

集，而有的区域资源稀缺，以致要素价格、成本和收入就

因地而异。 从而形成了区域之间自然条件、经济发展等
方面的差异。
白酒与产地的关系非常密切， 从酿造工艺来说，一

个区域的气候、水质、土壤都会对酒质产生较大影响。例
如酿制五粮液的 5 种杂粮必须是宜宾出产的，特别是宜
宾紫色土上种植的高粱，属于糯高粱种，所含淀粉大多
为支链淀粉，是五粮液独有的酿酒原料。
虽然白酒产业对自然资源具有依赖性，但就白酒产

业所依赖的资源———水、土、区域气候条件等等而言，这
些资源是可以共享的，也就是说，只要在这一区域进行
白酒生产，就可以共享这些资源，虽然在全国范围内，一
个地区的自然资源有独特性，但在区域范围内，自然资
源不会为一家企业所独占。
另外，白酒产业所依托的自然资源属于非耗竭性资

源，这类资源随着地球形成及其运动而存在 ,基本上是
持续稳定产生的。 如土壤、矿藏、地形、水文和气候等自
然资源和条件。而人口、资金、技术等能够流动的生产要
素，由于各种约束，其流动性是有限的或不完全自由的。

3 白酒产业优化开发的路径选择

中国白酒产业在总体上是限制发展的， 但在各地区
又受到当地政府的扶持， 限制与扶持的矛盾显示出白酒
产业发展的导向问题。 通过以上分析可以看出， 四川地
区、赤水河流域地区、苏鲁豫皖地区的白酒企业不仅分布
密集，并且市场绩效好、产业结构相对合理、经济效益较
好，而其他多数地区的白酒企业不具备规模经济效应、产
品附加值低、经济效益不理想。四川等地区之所以白酒产
业发展较好， 是因为这些地区形成了围绕自然资源的高
端要素的聚合，从而提升了白酒产业品格，优化了白酒产
业结构。由于白酒产业存在着区域差异，因而在考虑白酒
产业的综合布局时，应该将这些地区作为重点发展区，对
区内的白酒企业予以扶持；而在这些区域以外，不应鼓励
白酒产业发展。作为资源导向型产业，中国白酒行业不仅
要充分尊重自然规律，在适合酿酒的区域配置资源；而且
要遵循经济规律，适应经济环境。 总之，中国白酒产业虽
然在总量上控制发展，但是在品格上要倡导优化提升，鼓
励创建中国乃至世界品牌。 白酒产业应当在空间合理分
布基础上，走出一条高效利用自然资源，完美结合现代高
新科学技术与传统生产工艺， 充分发挥人力资源优势的
中国白酒产业的优化开发之路。

4 结论

白酒经过数千年的发展， 形成了自己独有的特征。
与其他行业不同的是，白酒对生产环境要求很高，有较
强的地域依赖性。这是因为：首先，白酒的生产需要特定
的环境。 白酒的酿造与自然环境息息相关，水质、气候、

（下转第 120页）
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空气中微生物数量等因素都直接影响着白酒的色、 香、
味、格，这样，就使白酒生产必须在特定的地域中。其次，
地域文化是酒文化的依托。白酒是一种精神属性大于物
质属性的产品。文化是白酒产品最重要和最为明显的特
性，酒文化的形成渠道，主要是历史渊源、原产地、情感
等几个方面，历史渊源是以地域为依托的，原产地更是
离不开特定区域， 而地域也是寄托情感的重要手段，特
定地域能使消费者产生熟悉的、 具有亲和力的感情认
同。 第三，明显的地域文化特色和水土渊源，构成了川
酒、 徽酒和鲁酒的白酒流派和区域化的产业集群效应。
正是因为地域依懒性，白酒产业自古以来就在几个适宜
酿酒的地方集聚：四川、贵州、山西、安徽、山东、河南、江
苏，而在这些产区之外，几乎没有发展得较为成熟的白
酒企业。 在食品工业中，这种鲜明的产业集群特征唯有

酒类表现得最为明显。第四，作为资源导向型产业，中国
白酒行业不仅要充分尊重自然规律，在适合酿酒的区域
配置资源；在空间合理分布基础上，走出一条高效利用
自然资源、 完美结合现代高新科学技术与传统生产工
艺、充分发挥人力资源优势的中国白酒产业优化的开发
之路。而且要遵循经济规律，适应经济环境。建议将适宜
酿酒的这些地区作为白酒产业的重点发展区，而在这些
区域以外，不应鼓励白酒产业发展。
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图 5 投土量对处理效果的影响

分别取原土、钠化土、钼酸铵改性原土和钼酸铵改
性钠化土在各自最佳的处理条件下， 分别处理 COD为
789.8 mg/L的啤酒废水，结果见表 3。

由表 3 可知，钼酸铵改性钠化土处理啤酒废水的效
果明显优于其余 3 种土样，COD 去除率可达 93.23 %。
这是由于原土经过钠化后，使大量钠离子取代钙离子等
大体积离子进入膨润土的层间距中，使后期的改性更易
于实现， 再用无机改性剂钼酸铵对钠化土进行改性，可
进一步提高膨润土对污染物的吸附性能。

3 结论

利用钼酸铵改性的钠化土处理啤酒废水，确定了最
佳处理条件为：pH为 4， 投土量为 20 g/L， 离心时间为
10 min，搅拌时间 7 min，此时 COD 的去除率可达 90 %

以上。钼酸铵改性钠化土处理啤酒废水的效果明显优于
原土、钼酸铵改性原土和钠化土。 由于铵离子的引入改
变了膨润土在水中的分散状态，提高了其活性，从而增
强了其对污染物的吸附和离子交换能力。最重要的是同
样是铵盐改性剂，钼酸铵是无机物，价格较有机铵盐低，
且钼是植物，尤其是豆科植物生长的必需元素，处理啤
酒废水后的残土中含有钼，可将其二次利用，种植大豆
等豆科植物，不会造成二次污染。
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