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摘 要： 以茅台为代表的贵州白酒工业在全国占有重要位置，!""* 年产量 %(+"# 万吨，销售收

入 **+%* 亿元，实现利税 %&+!! 亿元，在全国排名第二。贵州白酒注重醇、香、味的协调，以固态法

酿造为主，酒质稳定。但是，除茅台酒实现了跨越式的发展外，其他名优酒存在着规模不大、效益

不高、市场萎缩的状况。要振兴黔酒，需找准位置，充分发挥贵州绿色生态、地域环境、传统工艺的

优势，实施茅台品牌带动战略，建立新的营销理念，以诚信为本，靠质量取胜。（丹妮）
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白酒是我国的传统消费品，历史悠久，源远流长，文

化灿烂，具有庞大的消费群体，但由于白酒的过度发展、

良莠不齐，特别是白酒进入的门槛过低，市场竞争激烈，

全 国 白 酒 年 产 量 从 %’’. 年 的 &"%+* 万 吨 下 降 到 !""*
年的 **%+*( 万吨（统计口径发生了变化），经历了从高

峰到低谷的调整时期，近几年基本稳定在 *(" 万吨左

右。

贵州白酒工业经过几年的调整，产量稳中有升，基

本稳定在 %!Y%( 万吨。!""* 年产量 %(+"# 万吨，销售收

入 **+%* 亿元，实现利税 %&+!! 亿元，在全国占有重要位

置，特别是实现利税在全国重点白酒省份排名第二，这

主要得益于贵州茅台为代表的贵州名优酒奠定的基础。

贵州素有酒乡之称，国酒茅台驰名中外，贵州省仁

怀市荣获“中国酒都”称号，白酒的发展在贵州经济中占

有重要的位置。最近，贵州省委省政府把发展贵州“两烟

一酒”作为贵州经济发展的支柱产业之一，对贵州酿酒

工业给予极大的支持和关注，由此可见，酿酒工业，特别

是发展白酒工业，对促进贵州经济的发展具有举足轻重

的地位和作用。

据资料介绍，!""* 年全国规模以上企业产白酒总

量 **%+*( 万吨，全国重点白酒省份产量、销售收入、利

税见表 %。
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% 贵州白酒工业现状

贵州素有“名酒之乡”的美誉，老牌全国八大名酒贵

州就有茅台和董酒 ! 个席位，另外还有一批诸如习酒、

珍酒、青酒、平坝窖酒、安酒、贵州醇等全国优质酒阵营。

黔酒在全国有一定的影响力，特别是 !" 世纪 ." 年代，

贵州酒在国内响当当，供不应求，是贵州白酒的黄金时

期。!" 世纪 ." 年代至 !" 世纪 &" 年代初，政府先后投

资 %" 亿元对贵州 !/ 个重点酒厂进行改扩建，名优白酒

迅速增长，生产能力达 %" 万吨。%&&/ 年以后，面临严峻

的市场挑战，酿酒企业产品结构性矛盾及企业管理深层

次的突出问题，技改资金未完全到位，产量下降，销售锐

减，效益下滑，行业出现亏损。另一方面，随着科技进步，

物质文化生活的丰富，人们选择饮料酒的多样性不断扩

大，白酒消费遇到了挑战，特别是一些质量不佳、靠包装

广告来哗众取宠的白酒，把市场搞得混乱不堪，消费者

不知所措，对一些劣质酒、假酒深恶痛绝。白酒消费的信

誉下降，从而使白酒走入低谷。贵州白酒也未摆脱大滑

坡的局面。但国酒茅台不跟风、不赶浪头，坚持走质量第

一、诚信为本、埋头苦干、韬光晦迹的路子，顶过白酒危

机，走出低谷，乘风破浪，近几年实现跨越式的发展，实

现历史性突破，达到产量 % 万吨，销售 0""" 吨的骄人业

绩，撑起贵州白酒的大半壁河山。

除茅台集团外，其他比较有影响的优质酒的产销量

都在几千吨的规模，这些企业存在着体制、资金、人才的

制约，产品的销售和宣传同川酒相比还有较大差距，如

贵州兴义的贵州醇、镇远的青酒、仁怀的小糊涂仙酒，在

全国市场有一定的知名度，但产品的覆盖有限。笔者到

过不少的省、市，比较关心贵州白酒的销售，到柜上看，

除了茅台外，多数商场、名酒网点都少见贵州酒的身影。

而四川的几大品牌名酒，几乎在大一点的商场、店铺都

能买到。

据统计，全国有登记注册的白酒企业约 / 万家，贵

州省目前有生产许可证的有 !%. 家，其中，规模以上的

有 0/ 家，重点企业有 !" 余家。

贵州生态自然环境较好，气候、土壤适合酿酒微生

物的生长，水源也很优良，这些自然生态条件，都是酿造

上乘佳酿的前提，再加上传统白酒工艺和新技术的结

合，大部分固态法白酒质量都较好，而且具有特色。

贵州白酒注重醇、香、味协调，固态法酒占的比重较

大，这是白酒质量稳定的重要因素。贵州白酒重视品质

信誉，不因一时一利而降低标准，搞短期行为。然而，白

酒市场的竞争是十分激烈的，全国有 / 万多家酒厂，几

十万个品牌，要想在白酒市场中站住脚，一要靠酒的质

量；二是酒的文化底蕴和品牌；三是消费者的喜爱。只有

三者的结合，才是白酒的佼佼者，才能体现品牌、文化酒

的效益，才拥有较强的生命力，像茅台酒、五粮液、泸州

老窖等都是白酒的佼佼者。

贵州白酒工业的发展有以上的优越条件和基础，然

而这几年白酒在低谷徘徊，除国酒茅台跨越式的发展

外，其他的名优酒都不同程度地存在规模不大、效益不

高、市场萎缩的状况。是什么原因造成贵州的中级名优

酒销售滑坡，值得业内人士研究。

! 贵州白酒业发展的瓶颈

!)% 产品结构不尽合理

高、中、低档白酒产品比例与市场需求有差距。突出

表现在，茅台酒供不应求，而有的中、低档酒滞销压库；

新产品新技术应市速度慢，老的知名品牌应用张力不

够，影响日益减弱，未充发挥贵州白酒老品牌知名度的

优势。

!)! 白酒行业发展不平衡

茅台的 效 益 几 乎 代 表 贵 州 整 个 白 酒 的 效 益 ，!""$
年占利润的 1! 2，掩盖了全省白酒业发展的不平衡。

!)$ 科技进步乏力

!" 世纪 ." 年代、&" 年代，省里对酿酒工业的科研

项目经费投入较大，如“提高酱香型白酒质量的研究”、

“提高浓香型白酒质量的研究”，相继开展，并取得一定

的成果，而这些年这方面的研究课题支持力度减弱，推

广成果不多。

!)/ 白酒产销秩序急需整顿

不正当竞争、制假贩假、以次充好、侵犯知识产权、

侵犯企业合法权益等现象较为严重，直接影响企业的生

存和发展，全省酒类产销缺乏法规、执法部门协调执法，

解决争端力度不大。

!)# 转变观念，整合资源

在激烈的市场竞争中，思想观念的改变，市场运作，

资金、体制、管理、人才等等资源整合力度较弱，特别是

大规模的资源配置，切入时机等相对滞后。大部分重点

白酒企业未改制。

$ 振兴黔酒的思考

振兴黔酒是贵州各级领导、各界人士的希望，是贵
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州经济发展的需要，要多管齐下，各相关部门人员都应

关心、支持，制订合理科学的可操作的办法措施，坚持数

年必见成效。

!"# 找准位置，实施好规划

酿酒行业是贵州“十五”计划中重点支持的支柱产

业，《贵州省国民经济和社会发展第十个五年计划“两烟

一酒”发展重点专题规划》正在全省发布，按照贵州省目

前的酒业分析，在短期内要达到产酒大省的规模不太现

实，但能够在目前的基础和条件下，提高规模效益，充分

发挥存量资产、现有资金、人才、贵州优质名酒群体的优

势，上一个台阶。尽快把绿色健康酿酒的强省品牌叫响

全国，把每年的发展脚踏实地完成，积沙成塔，积小成

大，通过 !$% 年的艰苦工作，白酒业会有一个较大发展。

!"& 实施茅台品牌带动战略

把贵州仁怀获得“中国酒都”这张名牌做大做强，宣

传好，带动遵义地区，以至于带动贵州整个酿酒业的名

气。茅台品牌是世界弛名品牌，茅台酒已达万吨生产能

力。不久前茅台集团董事长季克良宣布，茅台向第二个

万吨目标迈进，并规划在 &’#! 年前后，把茅台打造成百

亿产值集团公司。另外，董酒、青酒、珍酒、贵州醇、小糊

涂仙、鸭溪这些贵州知名品牌也要给予足够重视，支持

他们发展，先做强，再做大，树立贵州白酒名牌群体的形

象，使这些名酒成为不同区域、不同市场消费者喜爱的

产品。

!"! 充分发挥贵州绿色生态、地域环境、传统工艺的优

势

贵州名优酒在全省各地区均有企业，各地区自然环

境、人文景观、酒文化都有其特点，比如，茅台的原产地、

有机食品、绿色食品；青酒的中国最大洞藏酒库；习酒的

沿赤水河十里酒城；贵州醇花园式工厂，都各有特点，要

充分挖掘其生态环境、文化底蕴，扩大宣传，要在消费者

中形成：一提贵州名优酒，就会想起贵州的青山绿水、琼

浆玉液；喝贵州酒是美的享受，是回归大自然的感受。

!"( 充分发挥酿酒科技管理人员的作用

贵州有一批老、中、青相结合的酿酒技术管理人才，

在保持传统工艺的同时，与时俱进、开发新的工艺技术，

在“四个转变”上做文章，特别解决白酒低度化后，对酒

的品质、风味的关键技术。注意节能降耗、提高出酒率、

优化酒体设计，满足不同层次、不同地区、不同消费者口

感的需求。

!"% 建立新的营销理念，扩大黔酒覆盖面

贵州白酒企业，年销量上万吨的企业屈指可数，这

需要调整营销方式。白酒广告是宣传产品的首选形式之

一，白酒广告能使一个消费者的消费观念由不成熟到成

熟，到喜爱，广告做得好，能主导市场营销，那种“酒好不

怕巷子深”的思维已不适应当今的潮流。各种广告铺天

盖地而来，如果白酒企业不注意适当广告宣传，就会逐

渐失去名气，渐渐疏远消费者，要再重新认识，就事倍功

半。

!") 加快资产重组，加大企业间的兼并联合

优势企业兼并管理不善企业，贵州茅台集团兼并习

酒厂，就是一个成功的范例，资金、存量资产、人员都得

到整合，同时扩大茅台集团的实力。对管理不善、经营无

方而处于亏损状态的酿酒企业，还可以让非公有经济参

与改制，收购、盘活资产，让企业重新焕发活力。

贵州省委省政府对贵州酒业的发展寄予厚望，省政

府分管领导曾指出：“酒行业一定要整合，最后领军的必

然是市场占有率高、有规模效应的品牌”。我们相信在省

委、省政府的领导下，通过酿酒战线广大科技管理人员、

广大职工的努力，贵州酒业一定会以黔酒优势、黔酒特

色、黔酒的效益走向全国，成为贵州重要的经济支柱产

业。!
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黄酒质量抽样合格率为 )( *
本刊讯：国家质检总局对黄酒产品质量进行了国家监督抽查，共抽查了上海、江苏、浙江、山东等 ( 个省、市 %’ 家企业的 %’ 种产品，

合格 !& 种，产品抽样合格率为 )("’ *。

抽查结果表明，大中型企业产品质量较好，而小型企业生产的产品质量存在一些问题。本次抽查的不合格产品均为小型企业生产。

抽查中发现的主要质量问题有：

#"添加甜味剂。本次抽查中有 #! 种产品添加了甜味剂，其中有 ( 种产品同时添加了糖精钠和甜蜜素。

&"标签不规范。在本次抽查中，有 ) 种产品的标签上未标明质量等级，% 种产品名称不规范，这样的产品容易误导消费者。

!"感官、酒精度、非糖固形物、总酸、氨基酸态氮、甜蜜素及糖精钠等多项指标同时不合格。本次抽查中有 & 种产品的感官、酒精度、非

糖固形物、总酸、氨基酸态氮、甜蜜素及糖精钠等多项指标同时不合格。主要是部分小企业技术水平低，生产条件差，造成黄酒产品质量不

高，损害了消费者的利益。

针对本次抽查中发现的问题，国家质检总局责成各地质量技术监督部门要对抽查中产品质量较好的企业进行表扬，加大宣传力度，

同时，对本次抽查中产品质量不合格的企业，严格整改，限期复查。同时，加强对标准的宣贯，督促企业按照标准组织生产，明示质量等级，

切实提高产品整体质量水平。（江砂）


