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清香型白酒的优势、现状与振兴

李颖宪，邹海晏，程志娟

（天津科技大学，天津 &""!!!）

摘 要： 清香型白酒具备的优势有：!生产周期短，成本低；"出酒率高；#酒的成分简单，口味

醇和、绵甜，适合现代饮用要求；$是生产药酒、功能性白酒最好的基酒；%容易与国外饮用接轨，

易进入国际市场。目前，清香型白酒技术、生产销售步步后退，市场份额越来越小。要振兴清香型

白酒必须：!利用品牌优势，拓展系列产品，提高市场覆盖率；"利用高新科技和高新科技产品改

进生产技术、改善酒质，提高企业效益；#加强工人的技术培训，不断提高勾兑技术。（孙悟）
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% 清香型白酒具有的优势

清香性白酒是白酒大家族中很有光彩的一员。但近

年来市场上难觅踪影。反观，浓香型白酒则在货架上琳

琅满目。为什么在市场这块大蛋糕中清香型酒所占有的

份额甚少，是其风味不被人们所接受，非也。清香型酒曾

经辉煌过，正是因为它具有品质和生产的双重优势。清

香型白酒拥有广泛的群众基础，尤其在北方、老年人群

体中深受喜爱。清香型白酒具备以下优势：!发酵周期

短，贮酒时间短，生产成本低，资金周转快，生产厂家多；

"因为使用清茬曲，原料出酒率高，节约粮食，符合产业

政策。#采用地缸、低温发酵，生产环境卫生，酒的组成

成分简单，口味醇和、绵甜，适合现代饮用者的口感与保

健要求。$清香型酒无特殊气味，是生产药酒、功能性白

酒最好的基酒。%经改造后容易与国外饮用要求接轨，

进入国际市场的难度比其他香型的小。

! 清香型白酒陷入困境的原因

导致清香型酒目前的状况有着主、客观多种原因。

%2$2 年的全国第三届评酒会，白酒按香型评比，评比结

果以香取胜，浓香型酒获奖者居多。3 个国家名酒中清

香型只有 % 个，浓香型占 # 个。%3 个国家优质酒中，大

曲清香型白酒有 ! 个。全国性评酒会的结果强有力地引

导着生产和消费，使得浓香型白酒厂家增多，市场上浓

香型酒大受欢迎。

浓香型白酒的生产技术共性多，使得生产厂家之间

技术协作、互相学习的机会多，这促进了厂家的团队精

神，也使生产浓香型白酒的两大技术关键人工培养窖泥

与气相色谱应用得以迅速推广。尤其在提倡饮用低度白

酒，固液勾兑生产新型白酒的大环境下，这些技术的交

流、应用使得浓香型白酒蓬勃发展。现在浓香型白酒占

据市场份额的 $# 5以上。相比之下，清香型白酒强调传
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统技艺，重视科技进步不够，生产工艺不能与时俱进。清

香型白酒虽然也是大家族，但成员之间采用的生产工艺

区别较大，共性少，独立研究又显力量薄弱，因此团队精

神、协作意识不强，彼此交流促进不够。以致在浓香型酒

技术进步、生产销售大发展面前，步步退却；使在市场这

块大蛋糕中所占份额越来越小。若要查阅浓香型白酒生

产技术的书籍则比比皆是，关于浓香型酒的科技文章、

资料在期刊中目不暇接，而清香型白酒的资料可谓寥若

星辰。这也反映酒业的发达是与科技进步密不可分的。

! 振兴清香型酒的途径

发展是硬道理，不仅振兴需要发展，生存也需要发

展。在激烈的市场竞争中不进则退，振兴清香型白酒的

途径概括有三条：营销策略、企业管理、科技进步。在激

烈的市场竞争中，营销策略的重要性已被企业领导层重

视，薄弱的是企业管理与科技进步。企业管理关系着职

工素质、生产成本、经济效益与产品的质量。白酒厂属于

劳动密集型、传统生产方式型企业，进行企业的现代化

科学管理难度很大。技术进步关系着产品质量与企业的

经济效益，营销策略的成功必须以上乘的产品为后盾，

否则产品在市场上就是昙花一现，这样的例子不少。因

此，企业必须抓好市场营销策略和企业管理；同时更要

加大科技进步，促进企业的快速发展。浓香型白酒大发

展中就有许多成功的经验，可供振兴清香型白酒借鉴。

!"# 利用品牌优势，拓展系列产品，提高市场覆盖率

生产浓香型白酒的厂家，不仅按酒质的档次，还根

据酒销售区域的消费习惯和销售地区与之竞争产品的

特点，运用勾兑技术生产不同特色的酒，以扩大市场覆

盖面。

固液结合、低度白酒是国家倡导的，浓香型酒的蓬

勃发展正是因为它顺应了社会要求，并得益于此。清香

型白酒是否也可按此模式发展呢？这里有认识问题和技

术问题。人们常混淆食用酒精与工业酒精的概念，认为

凡是加入酒精的都不是正品，甚至有毒。好在浓香型白

酒在前面开道多年，再加上继续深入宣传，这种误解会

日益淡化的。浓香型白酒在当年研制低度白酒时出现的

混浊、水味、香淡的问题，通过勾兑技术一一解决了。尤

其是当应用酒风味物质的数学模型勾兑时，这些难题都

不再是问题了，质量得到提高。同样，可通过研究，建立

清香型白酒风味的数学模型，勾兑出各具特色的、市场

满意的固液结合新型清香型白酒与低度清香型白酒的

系列酒。

随着老年人口的增加，我国进入老龄化社会，利用

清香型白酒的特点开发保健酒、滋补酒、药酒等，这是清

香型白酒得天独厚的优势。有人可能会认为这些小宗商

品难成大气候。君不见一些名不见经传的厂，由于产品

质量上乘，营销策略优良，硬是雄踞市场一隅。小宗商品

同样可唱大戏。

!"$ 研制具有中国特色的伏特加

随着国际交流的频繁进行和世贸组织的发展，我们

能否研制出一些洋酒以供需求？而研制白兰地、威士忌

完全没有必要。一是其生产周期太长，仅在橡木桶中贮

存就要多年。二是生产技术陌生，研制出的产品难以达

到国际要求，国内人士也不会接受，这不是扬长避短。如

何发挥我们的优势，研制出能够进入国际市场的白酒？

我们认为清香型白酒比浓香型、酱香型白酒更具优势，

它接近伏特加酒质。国人钟爱的浓香型、酱香型白酒外

国人是难以接受的。由于伏特加无色、纯净、无特殊气

味，既可独酌，也可调制鸡尾酒。因此它的销售增长形势

要好于威士忌和白兰地。但是我们要研制出与俄罗斯并

驾齐驱的伏特加也难。俄罗斯有着近百年的研究历史，

实力雄厚的研究队伍。即使我们研制出的酒质与俄罗斯

的伏特加相近，挤入国际市场也难，因为你不是正宗，资

历浅，难以得到消费者的认可。国人也不一定喜欢这种

像水一样的酒。结果费了好大的劲，还处在两难的境地。

可以利用清香型白酒成分简单，纯、净、无特殊香气的优

点，吸收伏特加纯净的特点，研制出既有中国特色又有

国外特点，既能为外人接受又能为国人接受的新型清香

型酒，这是可以实现的。

!"! 利用高新科技和高新科技产品改进生产技术、改

善酒质，提高企业效益

严格按照传统生产技艺操作是必要的，那是前辈留

下的宝贵财富。但也要采用高新科学技术与高新科技产

品来改造传统技艺，不能墨守陈规，要与时俱进，产品质

量才能更上一层楼，企业才有生命力。

使用酶制剂、活性干酵母来减少酒糟中的淀粉含

量，提高原料出酒率；利用生香活性干酵母、红曲来提高

酒的酯含量等。在浓香型酒生产中已经成功运用了十几

年，并取得了良好的效果，积累了成熟的经验，完全可以

借鉴到清香型白酒生产中来使用。浓香型白酒酒质迅速

得以提高，主要是得益于在气相色谱数据的指导下进行

酒的勾兑。但有些清香型白酒厂的气相色谱仅仅局限作

为检测手段，没有用到酒的勾兑上，充分发挥这种高精

仪器的作用。

!"% 加强工人的技术培训，不断提高勾兑技术

常碰到一些老年消费者说，现在的清香型酒不如以

前的好喝，也不如浓香型酒喝得顺口。我们喝了，也感到
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!""# 秋季糖酒会将于 %" 月 %% 日开幕

本刊讯：据悉，备受行业关注的 !""# 年秋季全国糖酒商品交易会将于 !""# 年 %" 月 %% 日至 %. 日在山东济南国际会展中心举

行。本届糖酒会将继续实行集中布展的原则，糖酒会展厅将按商品分类，按产品划厅。参会人员将统一于 %" 月 / 日至 0 日进行布展，

布展时间为每日 0：&"—%$：&"，预展时间为 %" 月 1 日至 %" 日。按相关规定，本届糖酒会撤展时间为 !""# 年 %" 月 %. 日 %# 时后，在

此之前，任何展具或展品都不得撤出展区。

据了解，本届糖酒会展位价格如下：

室内展位：普通展厅 !"" 元 2 3!，优地展厅 !&" 元 2 3!，特优展厅 &"" 元 2 3!。室内标准展位：优地 &34&3 展位每个 !&"" 元，普通

&34&3 米展位每个 !!"" 元。

室外展位：室外特优展位 !1" 元 2 3!5优地标准展位：&34&3 展位每个 !""" 元，.34.3 展位每个 &#"" 元；室外普通展位6&34&3
展位每个 %/"" 元，.34.3 展位每个 !0"" 元。（小江）

有的清香型白酒是有“今不如昔，清不如浓”的现象。这

种现象也好理解，现在中国生产行业普遍缺乏高级技

工，白酒行业也不例外。过去清香型白酒的产量小，生产

班组少，老工人多，技术力量强。老工人干活负责、细致，

尤其对酒醅入缸、上甑蒸酒很是重视，酒质自然上乘。现

在产量扩大了，班组多了，技术骨干不足，一些年轻工人

干活图快、工作质量粗放，酒质自然不如以前，这叫“先

天不足”。酒出厂前的勾兑技术含量又不如浓香型白酒，

基酒的缺陷未得到弥补，自然酒质不如从前，也不如浓

香型白酒顺口，这称作“后天失调”。例如清香型白酒普

遍存在因酒苦而不受欢迎。为什么过去的酒不苦，而现

在的酒苦7这与装甑时酒醅是否疏松均匀，蒸酒时是否

大汽，酒的流速是否大有关。怎样解决清香型白酒现在

存在的质量问题？这需要做出更大的努力！要加强学习，

提高工人技术素质，同行彼此促进，才能不断促进产品

质量的提高。!
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行研究和商榷的。因此，为了对历史和人民负责，目前尚

还不宜在中国传统白酒产品以及具体香型上宣传其保

肝或伤肝作用，否则，中国传统白酒可能真的会不堪重

负的。

&)% 白酒与伤肝

白酒不是酒精，而是水以及粮食原料经自然固态发

酵、固态蒸馏获得的乙醇和其他呈香呈味物质经过长期

贮存、精心勾兑调味所构成的发酵生物制品。乙醇是白

酒中的重要组成，但乙醇不是中国传统白酒，乙醇伤肝

是无可非议的，过量饮用白酒造成肝损伤也是无可争议

的。因此，我们认为，中国传统白酒应该“一保三低”，同

时倡导科学、文明饮酒，适量饮酒才会有益健康。

&)! 白酒香型

中国传统白酒的香型是由地域资源所决定的，不同

地方的中国传统白酒有着各自不同的风格特点，这些独

特的风格已为广大消费者认可，才形成了各自的产品市

场。浓香型大曲酒在全国白酒市场消费份额中占 $" 89
0" 8，已是不可争辩的事实。我们应当共同维护其在中

国传统白酒市场中的乃至在国内外酒类市场的信誉，而

不应当造成不同白酒香型生产厂家间的相互遗憾。

&)& 白酒科学研究与商业化

中国传统白酒的深入研究，包括白酒对肝脏作用及

其影响等是应该进行的。我们希望国家、企业和消费者

均应给予支持。应该将其同基于商业竞争而进行的宣传

和炒作严格区分和对待，否则会使学术研究被 “商业

化”。

祖先给我们留下了中国传统白酒这一宝贵遗产，中

国传统白酒不同香型之间在技术工艺事实上已在相互

渗透和结合，在一定程度上促进了白酒内在品质的提

升，一些生产清香型白酒和酱香型白酒的企业近年来也

在逐步开发浓香型曲酒，以增强产品的多样性和企业竞

争力，去适应市场的需求。我们也只有通过学术思想的

创新，技术思路的创新以及研究方法的创新才能使中国

传统白酒得以继承和发展，实现中国传统白酒可持续的

健康发展。
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