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摘 要: 经过多年的发展 ,中国白酒产业结构、产量、企业规模、数量、收入、利税、产品质量、规格品种等都发生了

很大的变化。对中国白酒发展历程进行了理性、客观分析, 从历史、文化、消费群体、洋酒冲击、技术构成等方面论述

了中国白酒面临的发展机会和威胁 , 提出了中国白酒的发展前景 ;以国酒茅台为代表 , 进行了个案分析 ;提出中国

白酒今后发展的方针、目标和措施。
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中国酿酒业已有数千年的发展历史。中国白酒是以

含有丰富淀粉的农副产品为原料(如高粱、小麦等粮食

作物) ,以自然微生物接种制曲,采用独特传统的固态发

酵工艺酿制而成,具有自然微生物发酵而伴随产生的多

种微量香气成分的蒸馏白酒。白酒作为我国特有的酒

种 , 具有悠久的传统历史 , 在世界烈性酒类产品中独树

一帜,是世界上六大蒸馏酒之一。在其发展过程中,与政

治、经济、文化、军事等息息相关。改革开放以来,我国白

酒得到了突飞猛进的发展,既在满足市场和消费需求的

同时 , 为提高人民群众生活水平、给国民带来精神享受

发挥了重要作用 , 也为国家财政积累了大量资金 , 为国

家的经济建设做出了突出贡献。

1 中国白酒产业结构分析

1.1 白酒产量发展变化(表 1)

从表 1 可看出 , 我国白酒经历了 3 个重要发展阶

段 , 一是产业发展初期(新中国成立初期及计划经济时

期) , 时间从 1949 年到 1978 年文革结束 , 29 年的时间

里 , 白酒的税收占国家税收的比例相当大 , 白酒产业是

国民经济的重要支柱,国家领导人对传统白酒的发展十

分重视。这一阶段白酒行业取得了巨大的成果,白酒的

技术改造做了许多突破性的工作,茅台试点、汾酒试点、
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Chinese Liquor Industr ial Structure & Forecast of the Development Prospect

YUAN Ren-guo
(Guizhou Maotai Group. Co.Ltd., Renhuai, Guizhou 564501, China)

Abstract: Through decades of rapid development, great changes had been taken place in Chinese liquor industry including industrial structure,

liquor yield, enterprise scale and quantitity, income and tax payment of liquor-making enterprises, liquor product quality, and liquor varieties etc.

In this paper, the development progress of Chinese liquor was analyzed objectively, the development opportunities and threats for Chinese liquor

industry in the near future were illustrated from the aspects of history, culture, consumption groups, and impact from foreign wine etc., and the

development prospect of Chinese liquor was forecasted. Besides, case analysis of Maotai Liquor was introduced. The development policies, de-

velopment objective, and development measures of Chinese liquor were also put forward. (Tran. by YUE Yang)
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酿酒科技 2008 年第 3 期(总第 165 期)·LIQUOR- MAKING SCIENCE & TECHNOLOGY 2008 No.3(Tol.165) 113



酿酒科技 2008 年第 3 期(总第 165 期)·LIQUOR- MAKING SCIENCE & TECHNOLOGY 2008 No.3(Tol.165)

� �����������	 
� �� �
��������
�����������������������������������������������������

�� 
�	�

� 

�
�
�� 

�� 
�	�

� 

�
�
�� 

���� ����� ���� ���� ����� ���� 
���� ����� ���� ���� ����� ����� 
���� ����� ���� ���� ����� ����� 
���� ����� ���� ���� ����� ����� 

 

周口试点等项目的开展,为白酒的快速发展奠定了坚实

的基础。“五五”期间白酒产量增长了 69 %,“六五”期间

增长了 57 %;二是 20 世纪 80 年代快速发展阶段 ,我国

经济体制开始由计划经济向社会主义市场经济转变,这

期间农业包产到户、农业快速发展、粮食过剩,同时酿酒

行业进入门槛低, 白酒产业得到空前高速发展,“七五”

期间白酒产量增长了 52 %,“八五”期间增长了 50.6 %。

“九五”初期 , 我国白酒产量达到历史高峰 , 总产量达到

801.3万 t。这种高速发展给白酒行业的规范以及市场的

良性竞争带来了隐患。直到现在,我国的小酒厂依旧是

多而杂的状况;三是 20 世纪 90 年代至今的调整发展阶

段。“九五”以来,为适应国民经济建设的总体要求,并提

高白酒行业的投入产出比和综合经济效益,国家对白酒

行业制定了以调控和调整为基础的产业政策,“九五”期

间白酒产量下降 23 %, “十五”期间 , 白酒产量下降

315.3 %, 1984 年白酒产量占饮料酒产量的 45 %, 2006

年白酒产量占饮料酒总产量降至 8.6 %, 烈性酒在整个

饮料酒的比例日趋合理。

1.2 白酒销售收入、利税发展变化

“十五”期间 , 国家提出了“以市场为导向 , 以节粮、

满足消费为目标”,走“优质、低度、多品种、低消耗、少污

染、高效益”的道路,对白酒行业调整的力度加大。其经

济指标变化见表 2、表 3。

从表 2、表 3 可知 ,白酒产品结构调整已见成效 , 白

酒质量全面提高 , 行业集中度逐步提升 , 高中档产品增

加 ,低档产品比例下降。2003 年 ,白酒行业开始缓慢复

苏; 1999 年 , 前 20 位白酒企业的年销售收入只占整个

行业的 26 %,利润占行业的 55 %,到 2006年前 20 位白

酒企业销售收入已达 53.73 %,占利润比重 64.53 %。

1.3 香型、酒度、酒质发展变化

香型是按照白酒的感官品评和理化成分确定。目

前,我国白酒分为 11 种香型,如以贵州茅台酒为代表的

酱香型 , 以山西汾酒为代表的清香型 , 以四川泸州老窖

为代表的浓香型 , 以广西桂林三花酒为代表的米香型

等,在目前的市场上,浓香型占主导地位,市场占有率在

60 %左右,清香占 12 %左右,酱香占 0.43 %左右。近两

年,酱香型、清香型的市场份额发展加快,尤其是酱香型

的茅台酒出现了供不应求的局面,市场份额(销售收入)

已上升到 6 %左右 ,说明消费者口味正向着多元化的方

向发展。

目前 , 白酒行业烈性酒所占比例日趋合理 , 酒度在

28 %vol～65 %vol 不等 , 60 %vol 以上的白酒已经很少

见。据统计 , 目前我国高度白酒占 12 % , 中度白酒占

59 %,低度白酒占 29 %(见图 1)。据糖酒快讯市场调查

中心的一项调查显示,目前市场上较为畅销的白酒品牌

以 38 %vol和 53 %vol两种为主,占据市场约九成份额。

目前 53 %vol 酒仍然是产品的主流 ,因为白酒市场中领

袖品牌以 53 %vol 为主,因此在一定时期内 , 53 %vol 白

酒仍将受到消费者以及各种社交场合的青睐。

白酒从酒质上可分为 : 高档白酒、中档酒、低档白

酒。从国家质检总局公布的 1999～2006 年连续组织的

白酒产品质量的国家监督情况看,高档酒抽查合格率为

100 %,中低档酒抽查合格率平均在 85 %。

根据协会最新统计数据 , 2006 年高档白酒销量约

占总量的 1 %,销售收入约占白酒行业总量的 15 %。贵

州茅台和五粮液所占市场份额最大,所占的份额为整体

高档白酒的 75 %左右 ,其次则是国窖 1573 和水井坊占

高端市场 10 %左右的份额 , 剑南春集团东方红高端白

酒占高端市场 3 %～5 %的份额 , 而其他一些品牌销量

则较小,年销量不超过 200 t。各高档白酒销量见图 2。

在白酒产品中,高中低档白酒的产量和利润分别呈

“金字塔”和“倒金字塔”型 , 高档白酒虽然比例小 , 但利

润约占 50 %,中档白酒的比例和利润均为 35 %,低档白

酒的比例最大,但利润却最小。

1.4 白酒企业数量及企业结构变化
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图 1 高、中、低档产品市场结构
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图 2 高档白酒销量结构图

据不完全统计, 目前我国白酒企业约为 18000 家 ,

其中获生产许可证企业 8799 家, 纳入国家规格以上企

业统计, 2006年为 1026家(见表 4)。

从表 4 可知 , 1999～2003 年是白酒行业产业结构

重要调整期 , 规模以上企业数量呈下降态势 , 下降因素

如下:国家产业政策的出台、税收政策的调整、建立健全

市场准入制度、规范酒类流通秩序等政策的导向作用,

截至 2006 年末 , 亏损企业比例下降到 13.06 %, 规模企

业数减少了,而行业销售收入、利润等多项经济指标却

呈上升趋势 , 这说明白酒企业向规模化方向调整 , 整合

力度加大。

从企业结构看 , 2006 年规模以上白酒企业 1026

家 ,其中大中型企业有 138 家 ,占 13.4 %, 116 家大中型

企业共实现销售收入 790.86 亿元 , 占行业的 81.35 %,

高于 2005 年整个白酒行业的销售收入,利润总额 97.36

亿元,占行业的 97.3 %。以上数据说明,白酒行业产业结

构调整已取得初步成效。大、中型白酒企业以明显的优

势主导着我国的白酒市场, 是带动白酒发展的动力,是

构成行业的主体(见表 5)。

1.5 白酒产品的规格、品种、包装变化

可以说:品种规格琳琅满目;各种香型争奇斗艳,各

领群芳;包装装潢精美大气,目不暇接。

除了各种香型、度数的白酒外 , 还有保健功能的白

酒品种 , 即在传统的白酒中增加功能性成分 , 以提高白

酒的营养、保健作用。如茅台集团开发的茅台不老酒,就

是加进了 10 多种名贵中草药酿制而成的保健酒, 深受

中老年体弱人群的欢迎。

综上所述 , 中国白酒企业一是将呈现规模化、工业

化、多元化格局;二是白酒消费需求量将趋于稳定,白酒

品种需求更趋理性 , 白酒的质量将不断提高 , 白酒口感

将会越来越好 , 产品结构将向低度化、多味化、营养化、

保健化、健康化方向发展;三是品牌制胜将是利器,品牌

化经营趋势明显 , 资源将向名优白酒企业集中 ;四是终

端、渠道竞争日益激烈。

2 白酒产业前景分析

中国白酒,源远流长,古往今来,白酒都是人们日常

生活的必需品, 所以有 “无酒不成席”、“无酒不成礼”、

“无酒不成俗”的说法,可以说,人类文明如果没有酒,生

活就缺乏滋味。

2.1 相对于中国其他酒种,白酒的 SWOT分析

2.1.1 优势

2.1.1.1 独特的工艺

白酒是采用独特的传统固态发酵生产的蒸馏酒,香

气成分多,如茅台酒有 963 种香气成分,泸州老窖、五粮

液有 674 种 , 山西汾酒有 484 种 , 而啤酒、葡萄酒、黄酒

等是发酵酒,香气成分少。

2.1.1.2 悠久的饮用历史

白酒在汉代、唐代诞生 , 在元代普及 , 在清代工艺

成熟 , 以其醇厚无比的香味和令人兴奋的特点 , 成为中

国人酒类消费的主流 , 除江苏、浙江省以黄酒为主外 ,

凡公务宴会和个人用酒 , 都用白酒 , 以 1949 年的全国

饮料酒产量(基本等于消费量)为例 , 总量为 16 万 t, 其

中白酒 10.8 万 t, 占总量的 67.5 %; 啤酒 0.7 万 t, 占总

量的 4.38 %; 葡萄酒 0.02 万 t, 占总量的 0.13 %; 黄酒

2.5 万 t, 占总量的 15.63 %。到 2006 年 , 全国产销总量

为 4072.53 万 t, 其中白酒 400 万 t, 占 10 %; 葡萄酒占

1.2 %;黄酒占 1.96 %;啤酒占 86.3 %。虽然啤酒产量是

白酒的 8.85 倍 , 但它的酒精度大体只是白酒平均酒精

度的 1/15。而且啤酒的价格低廉 , 2006 年销售收入为

800 亿元 ,只是白酒销售收入的 4/5。 2006 年白酒的同

比增长为 18.18 %, 而啤酒仅为 14.69 %, 说明白酒相对

于啤酒具有经济优势和发展优势。
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2.1.1.3 深厚的文化底蕴

白酒是一种比较特殊的商品,它既是一种具有自然

属性的物质饮料,也是一种具有社会属性的精神文化消

费品,或者说是一种以满足人们心理感受为主要目的的

“感性商品”。人们饮酒绝不是仅仅为了满足生理上的食

物性需要和口福满足及营养价值,而主要是为了满足调

节人际关系的社会需要和喜忧哀乐的情感需要,满足追

求心理价值和精神价值的需要。例如,人们饮用茅台酒

时,主要是追求一种高品位和健康的理念。从这个意义

上说,人们喝酒是喝文化,卖酒也是卖文化。

2.1.1.4 良好的经济效益

酒的税收从汉代开始以来,历来都是国家财政收入

的重要来源。在全国各行各业中,酒和烟的税收是最高

的,而在酒业中,白酒的税收率又远远超过其他酒种。目

前全国注册的白酒企业逾 3.7 万多家 , 批发、零售企业

更达数十万家,是国家和地方财政的重要来源。近 6 年

来 , 白酒累计为国家上缴税金 388.96 亿元 , 是啤酒的

1.08 倍、葡萄酒的 14.79 倍、黄酒的 41.05 倍。2006 年 ,

白酒行业的利税总额为 240 亿元 , 是啤酒 140 亿元的

1.71倍,更是葡萄酒和黄酒的几十倍。

2.1.1.5 广泛的消费群体

白酒在中国历史悠久,扎根于国人精神生活和物质

生活中 , 在人们心目中占有重要地位 , 在国民经济中发

挥重要作用, 有着广泛的消费群体和深厚的社会基础。

中国人已习惯饮用中国白酒,离不开中国白酒。

2.1.1.6 促进关联产业的发展

白酒产业的发展拉动了上下游产业的发展,如上游

拉动了农业、包装业、印刷业、机械设备业、运输业等,下

游促进了循环经济, 如茅台酒糟用于制作有机肥料、有

机饲料、昆虫活性蛋白等。

2.1.1.7 增加就业

解决了大量就业人员,为社会稳定作出了贡献。

2.1.2 劣势

就目前的产业现状,主要存在如下劣势 : 按照资源

节约型社会的标准来衡量 , 白酒生产耗粮、耗能较其他

酒种稍高(当然也是粗粮深加工,精加工) ;产品雷同、缺

乏创新 ;技术门槛低 , 导致小酒厂多 , 产品良莠不齐 , 结

构不合理,行业集中度较低;整体装备水平较低,“三废”

治理仍需加强; 营销方式不适应市场经济的发展进程,

特别是一些个体酒厂缺乏诚信意识, 导致虚假广告;流

通秩序混乱;假冒伪劣猖獗,税收流失严重等现象发生。

2.1.3 机会

近年来 , 在国家产业政策的调整和宏观政策指导

下 , 白酒行业的发展逐步走入良性轨道 , 白酒产业的发

展也迎来了许多很好的机会 , 如 :贯彻科学发展观为企

业在继承传统的基础上开拓创新提供了外部环境和激

励;国家实行积极稳健的财政政策和西部大开发将为白

酒行业带来机遇,特别是 2008 年北京奥运会和 2010 年

上海世博会都会为企业带来商机;小康社会的建设将会

不断提高人民生活水平和消费能力需求,也会对白酒产

品内在品质和外在形象的完善和提高形成推动力;税收

政策有助于白酒发展,特别是是消费税、所得税降低;中

国经济的持续发展和国力的提升以及国际形象的提升,

引发了外国民众的“中国热”。

2.1.4 威胁

主要存在的威胁有 :外来消费文化对消费者 , 特别

是对年轻一代的影响 , 导致生活方式改变 ; 替代产品 ,

如啤酒、葡萄酒、功能性饮料市场份额的不断扩大 ; 非

职业司机人群的迅速扩大和交通安全管理的严格化同

步推进。

2.2 相对于“洋酒”,中国白酒的 SWOT分析

2.2.1 优势

与“洋酒”相比 , 中国白酒具有 :国人对白酒具有强

烈的文化认同和口味习惯;“健康”、“生态”的酿造工艺,

即固态发酵工艺酿制的酒香气成分和健康营养成分高

于用液态发酵酿制的酒,如饮用茅台酒使体内增加金属

硫蛋白等 ;随着中国经济在世界的崛起 , 国家实力的提

升、话语权的增加 , 中国文化和中国制造正在被越来越

多的国家和人民认可、推崇。

2.2.2 劣势

白酒企业规模不如国外酒业集团;出口不如国外酒

业集团 (如 2005 年 , 法国葡萄酒、蒸馏酒出口额 77.41

亿欧元,相当于 124架空客 A320的销售,而中国白酒出

口才 1.81 亿美元 ) ; 资本运作不如国外酒业公司 , 说明

中国白酒公司因体制等原因 , 资金严重闲置 , 存货资金

周转缓慢。

2.2.3 机会

面临的机会有 : 经济全球话带来产品加大出口机

遇 ;文化多样化也带来相互了解、融合、认同的机遇 , 正

如中国丝绸、陶瓷、茶叶文化被外国人所接受 , 经过宣

传、推广,外国人也会喜欢上中国白酒文化和中国白酒;

2008年奥运会, 2010年世博会机遇。

2.2.4 威胁

外国文化影响改变中国人的生活方式和消费方式;

外国公司资本运作(如帝亚吉欧公司收购水井坊 16.6 %

股份 , 成为其第二大股东 ;轩尼诗公司收购剑南春旗下

四川文君酒厂 55 %股份)等等。

3 个例分析

以贵州茅台酒为例。贵州茅台酒产于贵州黔北赤水
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河畔的古镇茅台 , 是中华民族宝贵的文化遗产 , 传承了

我国 2000 多年的白酒文明。在中国白酒行业具有典型

的代表性。其有如下特征:

3.1 神秘独特的自然环境

神秘的天,神秘的地,神秘的人。

3.2 自然科学的生物工程

茅台酒生产一年一个生产周期 ; 2 次投料和经历 2

种发酵; 3 种典型体 (“酱香”、“窖底”、“醇甜”) 和三高

(高温制曲、高温堆积、高温接酒) ; 40 d 曲子发酵 ;五月

端阳踩曲和 5 年出厂(从原料进厂到成品出厂 , 茅台酒

整个生产周期的完成, 至少需 5 年以上) ; 用 6 个月陈

曲; 7次取酒; 8次发酵; 9次蒸馏。

3.3 悠远厚重的国酒文化

据《史记》记载,公元前 135 年汉武帝曾赞美茅台酒

“甘美之”。1915年,茅台酒一举获得巴拿马万国博览会

金奖及世界名酒称号。茅台酒工艺被列为中国首批非物

质文化遗产名录;企业位居第一批“中华老字号”榜首。

3.4 质量上乘的民族品牌

自新中国成立以来, 贵州茅台酒先后 14 次获国际

金奖 ,蝉联历次国家名酒评比之冠。2003 年 , 贵州茅台

酒股份有限公司荣获全国质量管理奖。2006年 8月,美

国《商业周刊》公布了中国价值最高的 20 强品牌 , 茅台

品牌价值排名第八 , 是中国酒类企业中唯一进入前 10

名的品牌。《财富》杂志 2006 年举行的 25 家“最受赞赏

的中国公司”评选中 , 茅台集团是白酒行业中唯一上榜

的企业。新中国成立后,党和国家 4 代领导人都十分关

怀茅台酒,把茅台酒作为国宴用酒。

3.5 绿色有机的健康饮品

1999 年 , 茅台酒系列产品通过国家农业部绿色食

品发展中心绿色食品认证 , 2001 年茅台酒系列产品通

过国家环保总局(南京)有机食品发展中心有机食品认

证。同年,茅台酒被国家质检总局认定为原产地域产品。

茅台酒是白酒行业中惟一集绿色食品、有机食品、原产

地域保护于一身的健康白酒品牌。

3.6 与时俱进的思想观念

解放思想,观念创新是茅台集团不断实现跨越式发

展的源泉。近几年是茅台集团思想观念大转变的时期,

坚持在思想上不断解放 , 观念上不断创新 , 每年都有新

观念、新套路提出 , 全公司员工的发展意识、忧患意识、

竞争意识、责任意识、大局意识、服务意识不断增强 , 公

司上下已形成只争朝夕抓机遇 , 时不我待谋发展的氛

围。

3.7 经济效益行业领先

茅台集团人均创利税、人均利润是行业中最高,人

均创利税是行业平均水平的 5 倍;人均利润是行业平均

水平的 9 倍。创造了行业 15 %的利税 , 11 %的税金 ,贵

州酿酒行业 84 %的税收,见表 6。

3.8 品位高贵的时尚元素

即高知名度的品牌、高科技的工艺、高品位的文化、

高美誉的品质、高保护的环境、高效率的服务、高素质的

队伍、高效益的管理、高水平的创新、高诚信的经营、高

格调的饮酒、高和谐的氛围。

4 中国白酒今后发展的方针、目标和措施

4.1 发展方针

保护传统 , 科学创新 , 清洁生产 , 提高质量 , 优化结

构,节能降耗,增税提效。

4.2 发展目标

在今后 5～10 年内,白酒年总产量以 5 %～10 %的

幅度递增,年销售额以 10 %～20 %幅度递增 ,年创利税

以 15 %～20 %幅度递增。

4.3 发展措施

加强宏观调控,建立健全、公平、有序的生产和流通

秩序,促进行业全面、协调、可持续的科学发展。

改善税收政策,公平税赋,加强征管。

坚持正确的舆论导向 , 弘扬优秀的历史文化 , 领导

人带头宣传推广具有自主知识产权的民族品牌。

加强建立全国统一开放,竞争有序的白酒市场。

加大打击假冒侵权的力度,保护知识产权。

( 下转第 122 页)
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加大原产地保护力度,在保护区域内集中加快优质

白酒发展。

支持企业加大科研投入,研究和提升白酒产业的核

心竞争力。

支持企业不断创新 , 不断追求卓越 , 加强人才队伍

建设 , 培养一批面向新世纪 , 面向未来的高素质的科研

技术,经营管理,市场营销人员。

支持名优骨干企业,实施品牌战略和产品差异化战

略,整合供应链系统,着力培养中国名牌,世界名牌。

行业协会要牵头引导企业面向市场, 适应消费,满

足多元化需求 , 参与全球竞争 , 支持和鼓励企业走国际

化道路, 向世界饮料行业进军, 争取用 30～50 年的时

间 , 使中国白酒成为世界的白酒 , 成为世界最畅销的蒸

馏酒, 使中国白酒文化成为人类文明的重要组成部分,

使中国白酒成为世界第一饮料。

通过以上分析可看出,中国白酒发展已处于关键时

期 , 但优势多于劣势 , 机会大于挑战(威胁) , 这说明 , 中

国白酒发展前景是光明的,发展势头是良好的。虽然存

在的问题还比较突出,只要我们正视问题,克服不足,发

挥优势,抢抓机遇,趋利避害,迎接挑战,与时俱进,勇于

探索,中国白酒就可以再创辉煌,又好又快发展。●

府行政代表、产区企业代表组成。

国家葡萄酒质量等级认定中心主要职责是负责全

国葡萄酒优质产区区域规划和认定优质特级葡萄酒,制

定优质特级葡萄酒认定细则和管理办法,并面向国内外

市场宣传与推介葡萄酒质量等级的权威性和代表性。

产区葡萄酒质量等级认定中心主要职责是认定产

区优质葡萄酒和产区普通葡萄酒,并制定产区等级认定

细则和管理办法 , 如区域限定、生产标准的制订及产区

葡萄酒的宣传与推介等。

3.5 等级认定程序

企业向产区葡萄酒质量等级认定中心申请,由产区

葡萄酒质量等级认定中心认定产区优质葡萄酒和产区

普通葡萄酒。

企业获得产区葡萄酒质量等级认定中心认定产区

优质葡萄酒后, 由产区葡萄酒质量等级认定中心推荐,

可向国家葡萄酒质量等级认定中心认定优质特级葡萄

酒。

佐餐葡萄酒不需要认定,只要符合国家葡萄酒标准

就可。

3.6 等级实施的原则

对于葡萄酒质量等级认证,坚持自愿原则与分级认

证原则。自愿原则是指企业自愿申请。分级认证原则是

指国家机构只认定能代表我国葡萄酒最高质量水平的

优质特级葡萄酒,其余由产区机构认定。这样比较规范,

易于操作。

3.7 等级实施的前期工作

为了更好、更快地推动该工作,该等级实施前,应首

先开展全国葡萄酒区划工作,认定葡萄酒优质产区和优

良产区。其次,建立健全葡萄酒质量等级认定机构。第

三 , 推动产区原产地保护工作开展 , 研究产区葡萄酒指

纹图谱,确立使产区葡萄酒的特征,有利于评比和控制。

4 结语

本文主要是从国际葡萄酒质量等级制度借鉴和国

内可实施性方面进行了探讨,提出将我国葡萄酒质量等

级制度的雏形,能否真正对我国葡萄酒等级制度的构建

有所裨益,还需要在实践中检验。结合我国法制环境和

葡萄酒产业发展实际, 提出了以产区等级认定为基础,

以产区 +质量检验 +品尝为基本模式及分级认定思路,

不仅解决了与国际接轨和能否操作问题,还有利于调动

葡萄酒行业内不同组织、不同产区利益相关者参与制定

等级的积极性,会进一步推动各产区分区分类布局和分

等分级研究 , 建立健全我国国家和产区层面的管理制

度 , 而且有利于规范国内葡萄酒竞争秩序 , 科学引导消

费 , 并可以引导我国葡萄酒工业持续健康发展 , 增强我

国优质葡萄酒的国际竞争力。它的价值在今后的我国葡

萄酒产业发展中将会更加凸现,理应得到有关组织的重

视和采纳。
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