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摘 要： 白酒、啤酒、葡萄酒因其自身特点不同，其变化态势也不同。白酒经多年国家宏观政策调控和自身调节作用

已逐步走入健康、稳定、文明的发展道路；啤酒呈现较快的增长；葡萄酒受西方文化的潜移默化作用，其发展步幅较大。

三者各自的产销均遵循一定的规律和按一定的数学模型变化；白酒和葡萄酒的产销受节假日效应作用显著，啤酒则主

要受气候演替作用的影响。掌握三者的产销变化规律，并以此指导企业生产管理，可实现企业产销“双赢”。
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5669年三大酒种的产量为：白酒856<6=万吨，啤酒55>7<:6万
吨，葡萄酒5@<6@万吨；销售收入白酒8==<89亿元，啤酒88=<69亿元，
葡萄酒@6<>?亿元。5665年白酒7>:<8>万吨，啤酒57:?<:7万吨，葡萄
酒5:<:9万吨；销售收入白酒8=@<::亿元，啤酒8::<?6亿元，葡萄酒
@@<>5亿元。5669年与5665年相比，白酒产量略有下降，销售收入也
有细微下滑；啤酒产量呈持续上升，销售收入也得到较大增长；葡

萄酒产量和销售收入都有明显的增加。

总观5669年与5665年的白酒、啤酒和葡萄酒的全年产量和销
售收入及月生产量、月销售收入，表明：第一，酿酒行业在国家宏观

政策的调控下，经过市场调节功能作用后，酒类各品种的发展正逐

步进入一个稳定、健康的发展态势；第二，各酒类产品每月及全年

的产量和销售收入的变化都具有一定的规律性，甚至满足一定的

数学原理和按一定的数学模型变化。

9 白酒

图9为5665年和5669年白酒月生产量情况。从两条曲线可以得
出：（9）在>月份前，两年均出现产量逐月下降，>月份后产量逐月上
升；（5）两条曲线的走势一样；（7）其中9月和95月的白酒产量最大，
最高达8:<=:万吨；:Z=月、99Z95月白酒产量增幅特别大，高达
89<9@ [；（8）5月、>月、=月分别为白酒产量曲线上明显的拐点；（@） 图5 白酒月销售收入

图9 白酒月产量情况
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5=>月份白酒产量基本保持平衡；（>）5665年白酒总产量及月产量
都比5669年低。
与图9对应的图5为5665年和5669年白酒月销售收入情况，同

样以?月份为分界点，?月以前销售收入呈现逐步下降趋势，在?=
95月份销售收入又逐渐增加，同时与图9一样，在@月份又出现一个
高峰拐点，然后96月又有下降，99=95月又上涨，而且上涨幅度骤
然增大，5665年增幅高达:><75 A，5669年为7B<>5 A。
图9与图5变化表明，白酒产量与销售收入的变化步幅基本一

致。在生产上产量出现的明显拐点，在销售收入曲线上也得到较为

明显的体现，这说明白酒在生产、销售收入上步调基本一致，而且

总体表现出规律性和可控性。如按白酒产量、销售收入随时间的变

化来建立数学模型，它表现出来的是一条圆滑的曲线（图中均采用

的是月产量和月销售收入为点作的图），而且变化是随机性的，可

以用数学模型!来表示：
C（D）EC9（D）F 9！G ⋯⋯ GC95（D）（D）95 F 95！ （!）
同时，可通过（"）式来求出和描述白酒产量和销售收入随时间

的变化情况。

由图9和图5可得出白酒生产与销售收入的联系特点：（9）?月、
@月、95月和元月份分别为产量与销售收入的固定性拐点，在?月份
白酒产量与销售收入均同步进入低谷，@月份为中间拐点，95月份
为产量与销售收入的最高点。（5）白酒产量曲线与销售收入曲线表
明，产量和销售收入都明显遵循和受市场规律的作用。（7）节假日
效应作用特别显著，表现在@月份和95月份、元月份期间正逢国庆
和春节之际，此时出现产量和销售收入明显增长，说明节假日对白

酒生产与销售收入影响很大。这与中国几千年来形成的礼仪和饮

酒习惯分不开。另外，图9还表明白酒生产量的变化与国家对白酒
行业发展的政策相吻合，充分体现了国家宏观政策对白酒调控的

有效性。除节假日效应作用外，白酒产量基本是平衡发展的，而且

白酒行业通过国家近几年的宏观调控，基本实现产量逐渐减少且

最终达到稳定产量的发展。图9、图5还表明，国家对白酒行业政策
的减产不减值的宏观政策的一致性。

5 啤酒

图7为5665年和5669年啤酒月份产量曲线图，图7表明啤酒的
月份产量变化呈正态分布，可用数学模型#来表示：

C（D）E ——— /’ （D；6，9） （#）

可由公式（#）求出啤酒的产量变化，以此来指导啤酒企业的
生产管理。图7体现出：（9）?月份为啤酒产量的最大值点，在9=?月
份产量呈上升发展，?=95月份产量呈下降走势；（5）5665年与5669
年的啤酒月产量分布均成正态分布，且产量曲线基本一致，这充分

说明了啤酒产量受气候顶级演替变化规律的作用；（7）啤酒受节假
日效应作用的影响小。

图8体现了5665年与5669年的啤酒月销售收入情况。两年的销
售收入的曲线变化也基本呈正态分布，从而与产量分布特征一致。

啤酒月产量与月销售收入受气候顶级演替变化规律与啤酒的消

渴、解热等功能有关，同时啤酒还受一定的年龄消费群体的影响；

也受饮酒习惯的影响；但主要受气候演替的影响，随气候温度条件

的变化而变化。

7 葡萄酒

葡萄酒的月产量和销售收入的变化同白酒类似。图B表明，
5665年的两端月产量比5669年高，同样在图>也证实了这一点，在
5665年前后两端的销售收入也比5669年高，主要原因是由于春节
效应引起的。在9=8月中产量和销售收入都呈下降走势，从?=95月
份产量和销售收入开始上升，同样@月份为一个拐点，在@月份后产
量和销售收入斜率相反，这主要也是因为国庆节的作用，从而拉动

葡萄酒的产量和销售收入的上升。图B中5665年的葡萄酒产量比
5669年高，说明随世界经济的一体化和全球经济的进一步发展，西
方的酒文化正在中国滋生、成长，中国饮酒习惯正在经历着一个细

微的变化。

图B，图>总体表明，葡萄酒的月产量和销售收入同白酒类似，
产量和销售收入的变化拐点也类似，主要变化是受节假日影响的

顶级演替。还有，葡萄酒产量和销售收入的变化图线和规律遵循随

机函数变化规律，可用数学模型$来表示：

图8 啤酒月销售收入

图7 啤酒月产量情况
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图B 葡萄酒月产量

图> 葡萄酒月销售收入
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=（>，?）@>｛>（?）A>｝ （!）
?@9，5，⋯⋯95
>（?）对?是一个随机变量，对固定的时间 ?，>（?）都具有确定的

一维分布函数。

8 白酒、啤酒、葡萄酒各自发展的相关性

根据5669年、5665年白酒、啤酒、葡萄酒的月产量和月销售收
入变化，运用相关性数理处理得：白酒月产量的相关系数为

6<:B97，月销售收入的相关系数为6<::C9；啤酒月产量的相关系数
为6<D8C5，月销售收入的相关系数为6<B89B；葡萄酒的月产量的相
关系数为6<:BBC，月销售收入的相关系数为6<B858。从各自的相关
系数来看，都比较好，而且其结果也应证了各酒种的发展特点。总

体上，产量方面7种酒发展都较稳定，没有明显的大起大落，从稳定
发展而言，葡萄酒E白酒E啤酒；销售收入上稳定顺序为葡萄酒E啤
酒E白酒，各自的相关性充分印证了各自的发展特点及其未来的
发展态势，同时相关系数也体现了国家对各酒种发展的政策调控。

F 掌握规律，定位策略

了解酒类产品的生产和销售规律对企业的发展具有举足轻重

的深远意义。对企业实现运作管理及企业远景规划、未来发展规

划、企业走向、产品开发、新技术引进、市场网络、经营策略、企业文

化发展、品牌拓展及资本运营都起着前瞻性的指导作用。

F<9 白酒企业
根据图9和图5可知，白酒产品在春节是产销旺季，D月份为淡

季，其他时间产量基本走势平稳，但白酒的销售情况除春节前后呈

剧烈的升降外，其余时间虽然变化不是很大，但也存在时升时降，

如明显的B月为产销拐点。这些规律都对每一个具有一定实力的白
酒企业具有深远的指导意义。根据白酒产销曲线变化规律，白酒企

业必须做好：（9）产量上的调控不但要做好全年的生产工作，还必
须做好D月份前后淡季的调整及春节和国庆前的产量储备工作和
促销工作；（5）白酒行业产量的变化说明白酒企业必须加强新产品
开发和现有品牌质量的提高；（7）图9表明白酒行业的消费逐步走
向更理性、更文明、更文化的时代，以前白酒行业靠一时的广告轰

炸效用正在降温，取而代之的则是“文化”促销，白酒品牌的“文化

潜力”挖掘和“文化”引导白酒消费正逐步被消费者接受；（8）图5揭
示白酒的市场营销策略，白酒企业不但要树立“大市场”，而且必须

同区域市场有机结合；白酒企业不但要抓好全年的营销工作，而且

更要抓好春节和国庆期间黄金销售时期的营销工作；（F）白酒企业
的营销方法必须做到“文化品牌”的树立与宣传工作的结合。

F<5 啤酒行业
啤酒行业与白酒行业在产销上具有明显的区别，啤酒行业的

产销变化均呈正态分布，与白酒恰恰相反。在D月份前后为产销旺
季，春节期间则为淡季。啤酒行业的产销工作重点必须放在夏秋之

季，因为啤酒的产销主要受气候的顶级演替而变化。所以啤酒在产

销工作上与白酒不一样：（9）啤酒的生产储备期在7GF月；销售工
作的准备期也为7GF月份；产销的旺季在FG:月份。（5）啤酒消费受
气候影响而引起销售区域上的差异性较大，消费量最大的主要分

布在沿海一带。（7）啤酒的销售策略和竞争力度没有白酒激烈，啤
酒主要存在品牌、名牌占有率高和区域本地产品本地消量大等特

点，相应啤酒企业所采取的运作策略和营销政策与白酒也不同。

F<7 葡萄酒的产销
葡萄酒在产销上与白酒有类似之处，在春节期间产销呈现明

显的变化，B月份也为葡萄酒在产销上的拐点。葡萄酒在96G95月
份产销上升很大，其中99G95月5669年升幅高达BB<55 H，5665年也
高达F5<CC H，两曲线上的斜率I值比白酒大。这主要是受节假日效
应作用和部分消费者追逐西方文化及饮酒习惯的变化作用的影

响。葡萄酒在中国的历史较短，其文化定位受西方的影响，没有像

白酒那样具有强烈的中国几千年相承的社会文化功能，但随世界

经济一体化和世界文化潜移默化的影响，西方葡萄酒文化逐渐被

国人接受。因此，在产销变化上与白酒具有相似的规律，但其产销

量远不及白酒，所以在葡萄酒的产销上适用的策略也与白酒不同，

主要工夫在于打“质量品牌”和营造“葡萄酒文化”。

C 结论

白酒、啤酒、葡萄酒由于其文化背景和文化特点不同，以及所

受的影响因素不同。白酒承载中国几千年的传统文化精髓，正逐步

走向健康、稳定、文明、文化的发展轨道；啤酒由于受气候演替和低

廉的价格，产量迅速发展；葡萄酒受西方文化影响和与中国几千年

的传统文化相勃，虽有发展，但产量不大。白酒、啤酒、葡萄酒各自

的发展历程与远景都对国内酒业发展具有深刻的意义。总体律上

白酒的产销变化随多年来的自身调节和国家调控基本达到健康、

稳定态势，产销上虽体现出随机性，但具有明显的产销拐点，其主

要受节假日效应作用的影响；啤酒产销主要受气候顶级演替作用，

呈现出正态分布数理规律；葡萄酒的产销类似于传统白酒，由于西

方文化的潜移默化作用和节假日效应影响，呈现出随机函数的数

学规律等，这些都是各自产销发展中的明显规律。随科技、经济、社

会的发展，59 世纪酒类产品的发展逐渐趋于文明、文化和科学，只
有掌握各自发展中的规律，实施对症下药的良策之根本，才能找准

七寸，实现低成本运作，实现产销双赢；才能实现企业获得高产高

收的可持续发展。

注：文中月产量和月销售收入数据为国家统计局数据。!

!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!!

专家鉴评中华酒 泸州东方酒厂中华酒

泸州东方酒厂中华酒鉴评会于泸州举行

本刊讯：泸州东方酒厂中华酒鉴评会于 5667 年 8 月 58 日在泸州市举行。鉴评组由沈怡方、高月明、曾祖训、胡永松、庄名扬、赖登火圣、胡森、韩印、杨
明、袁光和、黄平、赵彤等专家、全国评委及业内人士组成。泸州市梅市长、市经贸委刘主任、周处长出席了鉴评会，东方酒厂董事长罗柏林首先向专家们介

绍了企业情况和产品开发情况。

专家组鉴评意见为：

7: 度中华酒，无色透明，窖香浓郁，绵甜柔和，香味谐调，醇净香长，风格突出。

F5 度中华酒，无色透明，窖香浓郁，醇甜柔和，香味谐调，后味爽净，风格明显。
鉴评会上，梅市长做了热情洋溢的讲话，希望泸州东方酒厂做出大名牌，做大

做好，加强企业形象策划，以质量为坚实基础，做好宣传工作，体现酒城一支花，为

泸州作出贡献。（单雨，永光）

B:


