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摘 要& 价格战略无论对酒的生产企业还是销售企业都是经常运用的一种市场手段!应用因素分
析法’建立了对这种战略的市场效果评价的方法!并以实际案例讲述了其算法原理$
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在激烈的市场竞争中!为了占领市场*增加收入*提
高产品的竞争力! 不管是酒的制造企业还是销售企业!
在酒产品的市场营销策划中!调价是企业常用的一种经
营手段!不同种类*不同档次的酒产品对同一价格战略
的市场反映是不同的!衡量市场效果的重要指标之一就
是酒的销售收入! 影响酒的销售收入的因素有两个!即
销售量和销售价格!而这两个因素又互相影响!一般来
讲!降价销量增加!涨价销量下降!并且影响销售量的因
素除了价格的因素外还有诸如市场需求* 同类产品价
格*竞争对手产品价格*企业信誉和消费者爱好等因素!
有时降价能取得良好的市场回报!有时则不然!究竟调
价对市场销售有多大影响需要仔细研究!对于酒的经销
商如何应用市场数据评价供应商!在文献Z-[中已有叙述$
本文旨在探讨酒的生产企业依据调价前后的有关酒产

品市场数据!对调价效果评估的方法!当然酒的营销企
业也可以利用它评估价格策略的市场反映! 以便为生
产*经营提供决策依据$

" 评价酒产品调价效果市场反映方法

由于调价涉及酒产品品种*档次等的差异!造成其
销量*价格的计量单位也不同!为了全面反映价格战略

对所有涉及调价产品市场反映的影响!这里采用指数分
析的方法来研究$
"*" 收集调价前后各产品销量*价格数据
产品的销售收入*销售数量等信息!不难从财务系

统获得!如果有销售管理的计算机系统!则数据的取得
更加容易$为了叙述方便!这里各产品销量*价格和销售
收入分别用 \!S!\S 代表! 为了区别是那个时期的指
标!用下标以示区别!$代表调价前!"代表调价后$
"*0 计算调价各产品调价前后的销售收入* 销售价格
及销售量变化的综合指数Z0!)[

为了综合反映所有涉及调价产品在调价前后销售

售入*销售量和销售价格变化幅度!可分别计算销售收
入指数 @W8!产品销量指数 @8及产品销售价格指数 @W!
其计算如下&

@W8] !@8] !@W]

这些指数反映调价前后! 调价产品的销售收入*销
量和价格综合对比的相对数!大于 "$$ ^说明相关指标
上升!否则说明下降$为了方便大家使用!这里列表说明
"见表 "($ 在表 " 中列出所有调价涉及产品!纵览列出
涉及调价产品的销量*价格变动情况和计算过程$ ""(!

收稿日期&0$$_.$%.")
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#)! 桑叶黑米酒具有防止血糖升高$降低血压$清除人
体中超氧离子自由基的生理功能% 能恢复机体生理功
能$促进血液循环$增强人体免疫力$延缓衰老$延年益
寿%是一种理想保健饮品&
#)/ 桑叶黑米酒的生产过程中% 在冲缸时加入了黄酒
活性干酵母及生香活性干酵母的复水活化液进行发酵%
提高了出酒率和酒的质量&

#)0 桑叶黑米酒生产不需要改变原有的黄酒生产工艺
技术&
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*!.%*/.%*0.列出调价前后所有涉及调价产品的销量$价格
数据%!#"%*7.%!%"分别列出各产品在调价前后两个时期
的真实销售收入和虚拟销售收入% 以便计算相关指数&
最后一栏是合计栏&通过本栏合计值直接计算出有关指
数%!#"行合计值与!%"行合计值之比就是销售收入指数
89:%!#"行合计值与!7"行合计值之比就是销售价格指
数 89%!7"行合计值与!%"行合计值之比就是销售量指数
8:&

-)/ 分析各产品价格对销售收入的影响
由统计学1/2知%上述指数可以构成一个指数体系%并

且满足方程!-"和!!"&
89:;8:#89% !-"
!!-"-4!!&"&;!!!-"&4!!&"&"<

!!!-"-4!!-"&" !!"
89:4-&& =%894-"" =和 8:4-"" =分别代表调价前

后所有涉及调价产品销售收入$销售价格及销售量综合
涨跌的百分数%由于它们满足一个恒等式%所以通过价
格指数 89和销售收入指数 89:比值%可以研究价格的调
整对产品销售收入的影响%89: > 89 越大% 说明这些产品
的价格对它们的销售收入影响越大%它对研究销售收入
对价格的敏感性非常有效&
通过指数计算和只能发现销售收入变化的百分比

与销售量和价格变化百分比之间的关系%看不出销售收
入变化的绝对量和由于销量及价格变化对销售收入影

响的绝对量%这时就需要用方程!!"来分析& 表 - 中!#"
行合计值与!%"行合计值之差就是调价前后销售收入绝
对数%!#"行合计值与!7"行合计值之差就是调价前后由
于销售价格变化引起的酒产品销售收入变化的绝对数%
!7"行合计值与!%"行合计值之差就是调价前后由于销
售量变化引起的酒产品销售收入变化的绝对数%这些计
算和分析%不仅可以找出引起酒产品销售收入变化的主
要因素%而且可以掌握每个因素对销售收入影响的绝对

量%它对涨价策略和降价策略的分析都有效&

! 实例分析

某企业为了扩大销售市场%选择了 / 个酒产品开展
了降价促销活动% 以检验活动效果以便日后决策参考&
降价方案为精品酒!用产品 ? 代表"降价 -" =%中度和
高度酒!分别用产品 @%产品 A 代表"分别降价 -! =和
-# =%表 !列出了降价前后一个月的市场反映情况& 由
表 !计算得 89:; -"0)-! =%89;B%)-! =%8:;--6)#- =%说
明这几个涉及调价酒产品价格平均下调 -!)BB =% 由于
价格下调造成的直接销售收入减少 0%/0 元 %但由于价
格下调销售量增加 -6)#- =% 由于销量增加对销售收入
直接贡献为 7&&& 元% 两个因素综合作用使得这几个酒
产品的销售收入增加 0)-! =% 销售收入绝对量增加
-!77元& 说明这次降价促销活动还是有效的&

/ 结束语

通过表 - 可以很容易地应用本文所述模型进行价
格战略的市场效果分析% 如果用 CDACE 来处理表 $ 内
容%问题会变得更简单& 对于实行了会计电算化系统的
企业%还可以通过科目设置%借助系统提供的系统帐务
函数自动取数取得相关数据%再利用报表系统计算出相
关指数%从而实现电算化系统辅助决策分析的功能&
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