网站数据分析是通过观察、调查、实验、测量等结果，通过数据的显示行式把网站各方面情况反映出来，使SEOer更佳了解网站的运营情况，便于调整网站的优化策略。针对基础的SEO网站数据分析，包括：网站收录情况，发布外链收录情况，网站排名情况，网站流量分析等几个方面。这里讲对这一个点进行介绍：
[image: http://upload.admin5.com/2014/0918/1411007276713.jpg]
网站数据分析之网站排名分析
当然，网站排名情况一定程度体现在网站定位或挖掘的关键词排名情况，网站排名情况的量化指标就是关键字排名数量、高低、转化效率等。
量化指标：
1． 关键词排名高低
排名高的关键词可以提升网站的权重和流量，一定程度上关键字带来的流量与其竞争度、排名高低有关，理想的状态：网站在有竞争度的关键词上实现了客观的排名。当然中小网站因为行业性质、公司规模等只能选择有限的、一定竞争度（合理的更适用）的关键词来优化，比如：大型的SEO网站（这里就不具体提出），选择“SEO、SEO优化”等竞争度相对高词，
中小网站反而会选择“##SEO##”等长尾关键字，细分市场一样可以带来流量。
2． 关键字排名的数量
小型网站因为结构限制（没有二级域名之类的），只能优化有限栏目关键词，所以在目标关键词数量上就会显得“心有力而力不足”。数量体现在：可以优化的词、参与排名的词、带来流量的词。
网站规模、行业限制SEOer可以优化的词，简单的说：门户类型网站SEOer相对的是没有“目标”，只要关键词有排名（理论上），相反的特定行业的网站，典型企业站只能来回的那几个词“玩弄”，可见一些性质网站SEOer的幸福程度。
长尾关键词一般有竞争度小、易参与排名的特定，深受站长的喜爱，当往往能够实际带来的流量不多，重在积少成多，所以又回到前面的“可以优化的词”，所以一定程度网站行业性质（定位）限制权重的提升。
3． 关键词的转化问题
前面两者的分析归根于提升网站实际流量问题，也是SEOer最根本目的：为网站带来流量甚至是实际交易价值或产生价值。这里我们要有一些基本概念：
(1)     关键词转化的基本规律
根据相关性原则：品牌词转化率>产品词>行业词，品牌词具有独有性、目标性等特点，直接搜索品牌词的用户就是想要访问目标网站且品牌词是具有很高的竞争优势（所以一般的要求就是品牌词要在第一位），行业词的特点就是流量大、竞争度大，实际能够带来的流量看网站内容、排名情况等，在数量上要求>排名。
(2)     页面的相关性和引导性
老调就是“内容为皇，外链为王”，皇者要求内容的价值和相关度，这些也是基本的SEOer素养，关键词布局问题就是体现在相关性上，引导性就是在网站内链系统下功夫，一个优秀的内链系统不仅关的了搜索引擎蜘蛛抓取，留的了用户体验搜索。
初步分享到这里，之后还会根据自己的体会跟大家分享，希望多多交流，体现SEO行业的特色。
(文章来源 科易网：http://tec.k8008.com/ 转载请注明。)
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