    网站建设从三个基本着手
  自身网站长时间受到流量提升不明显的困扰，所以决定对网站的进行全面分析，考虑文章的阅读性，这里就对自身网站分析的三个基本框架进行简单描述，意在帮助新人接手SEO。

  一.关键词分析

  1.关键词的选择

  根据优化目标定位关键词，比如说首页选择品牌关键词、兼顾搜索量和竞争度的关键词；二级域名（首页导航栏）在上一级的基础上选择部分继承关键词和有一定竞争度关键词；内容列表页的keyword标签可以选择继承上一级的部分关键字和扩展长尾关键字或者根据列表信息选择长尾关键字。

  以必途网为例：
  首页：必途，电子商务,B2B,网上贸易，供应信息，B2B搜索引擎
  产品：B2B,B2B网站大全,B2B是什么意思,B2B电子商务网站,免费发布信息网站大全,外贸网站

  2.关键词的挖掘

  这方面更多的是网站运营之后，SEO长期的工作方向，网站的性质决定关键词挖掘的方向。大致思路：确定网站适合的关键词方向，然后根据行业进行扩展，筛选和网站内容相关关键词。

  二.站内优化

  首先，站内优化涉及的内容很多，这里着重谈内链优化、Nofollow设置、页面标题。

  1.内链优化

  有些网站是没有建设外链系统的，像网易、搜狐等大型的门户网站，在一定程度上是优秀的内链设计在帮助网站获得流量和权重。
  内链优化的要点：

  1)树形网状链接结构

[image: image1.jpg]




  基本格局合理，脉络清晰，总结：从某点出发，不管经过多少次点击都能回到原点。

  2)页面版块布局

  包括：内容主体自然链接、主体周边版块链接。

  2.Nofollow设置

  nofollow设置理论上是可以规范页面权重导出，控制权重的流向，nofollow设置的对象：

  1）  不参与竞争的页面
  2）  重复的入口
  3）  网站的实际情况

  3.页面标题、描述

  标题、描述撰写的基本目的就是吸引眼球，提高点击率，促进提升排名。内容上撰写网站根据自身的性质决定，这里着重讲撰写格式规范和标点符号运用。

  首页、二级域名格式：目标关键字_补充说明-行业定位。
  内容页格式：文章名-核心关键字-网站名。

  三.外链建设

  根据不同的时期SEO的变化，目前大部分SEOer还在做的、没有太大争议的，大致可以归纳为：

  1.友情链接

SEOer工作的中心之一，维持和维护网站一些必要的友情链接，这点是毋庸置疑的，对于一些特殊的网站包括：GVM网站、个别大型门户网站（搜狐等）是没有友链这部分内容的，其他大部分网站外链建设都一定程度上依赖友情链接。

  2.留链接

  留链接根据平台、方式等存在一定程度上的争议点，比如：有nofollow属性的百度平台留链接是否有意义、在一些论坛的回复留链接是否有效、信息类网站留网站信息链接是否有意义等，从两点分析可行性：

  1）SEO工作性质就是：细水长流、宁错杀不放过，根据自身情况有选择的对有争议外链效果进行日常效果评估，选择最优。
  2）有一部分的留链接还是高效的，比如：A5平台的投稿留链接、SEOWHY原创平台等信息有质量软文的外链建设，带来的效果往往效果明显，但相对 比较费时间、质量高等特点，专注这样的平台建设往往不现实，所以是有计划的、周期性的投稿，效益最大化实现外链建设。

  3.其他

  包括：之前比较流行的企业黄页、难度相对高的GVM搜索、改版之后的百科问答类网站留链接、比较新颖的网摘留链接、高大上行为留链接等，还有很多方法方式可以用于网站的外链建设，但由于SEO行业的快速发展，一些手法已经过于劣质，站长要学会判断是否适用自身网站。

  网站建设设计的层面很多，科易网着重从基本入手，希望可以帮到大家！
(文章来源 科易网：http://news.k8008.com/html/201409/news_16973212_1.html转载请注明)

 

