网站外链质量分析，顾名思义重点就是数量和质量两方面，外链数量体现在网站内外链数量布局及网站外的链接布局，质量则在网站相关性、形式丰富度、权重及收录、行业广泛性，其中友情链接是主体。
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众所周知，无论大小网站进入正轨，作为SEOer的日常工作中心大部分将是网站外链的建设和规划，包括：是否独立二级域名开放友链、是否开放内页友链版块、是否投放建设新闻源、是否建立软文投稿机制等，下面几点分析：
1.站内链接版块布局
根据网站的规模和性质，可以相应的开放不同页面级别的友链版块，简单的例子：一般站长交换的链接的时候会有页面链接数量的要求，当网站发展到一定阶段友链数量就会到达瓶颈（个别“皮包”网站是没有要求数量，但是分配权重几乎为零），这个时候相应措施有：独立二级域名开放、内页开放链接等。
至于友链的数量设定，主要还是看本身权重值的大小（不同的SEOer关注的值 不同，如BR、PR）和可以分配到的加权权重值大小。二级域名和内容开放也是根据网站自身的“消化”能力（不是越多越好），这个“度”可以多做竞争对手分析或经典网站案例分析，开放相应的页面说明网站处于良好的发展。
 2.站外链接布局
 这方面还是平台的选择比较有价值。一样服从规律性（SEOer的老调调了），最有价值方式：软文投稿、交换新闻源等，带来的流量、权重还是客观的，相对于现在其他泛滥的论坛留链接等来的实在多了。
3.网站相关性
 相关性带来的“推荐投票”功能更有效。包括投稿平台的相关性还是友链交换的相关性，日常的友链交换过程常常会有SEOer要求行业相关（往往会气死人），确实这一定程度保证友链质量。
 这里解释下“潜在”相关性，并不是一定要所谓行业相关性，比如：进入母婴产品的用户，可能会进入教育行业，当然主要看SEOer理解了。
4.行业广泛性
 广泛性是在相关性的基础上选择。 选择权重（brpr）高、内容丰富的网站进行交换，对于一些门户平台、信息平台就适合在广泛性上扩展外链数量，相对的就是在相关性和广泛性协调制定规则。
5.权重及收录
 判定是否交换的数据依据。理想上是在三维数据对比中越是高、多越是值得交换，至于成功与否归结为：对方网站需求、SEOer交流技巧等多方面的因素。权重包括：BR（非官方）、PR，站长对网站发展方向（主要是baidu和google的选择）决定交换数据倾向。
 网站外链建设是网站进入正轨之后的长久经营的主要优化策略，随着时间的积累，自然而然就会发现适合自身网站发展的外链系统的选择策略。
(文章来源 科易网：http://tec.k8008.com/ 转载请注明。)
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